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Studiendesign und Stichprobenstruktur A
Studiendesign

Grundlagen Landersampling | Erhebungslander Befragungsmethode
Bgfragungszeitraum _ . 2016 2018 2020 2022 D.i.e Inter\(iews wurden .in sémtl.ichen
Die Befragung wurde zwischen dem 23. Mai Landern im Rahmen eines Online-
2022 und 30. Juni 2022 durchgefihrt. Argentinien 545 Panels durchgefihrt.
Brasilien 504
Stichprobengrosse China 506 In einem Online-Panel werden die
Die Stichprobengrésse betragt: Deutschland 1003 Teilnehmenden flr die Panelteilnahme
N=11'276 Frankreich 1056 vorrekrutiert und nachfolgend zu
Grossbritannien 503 einzelnen Studien anhand
Gewichtung Indien 551 soziodemografischer Merkmale
Globalwert: Fur diesen Wert sind jene Lander Italien 1005 ausgewahlt und gezielt eingeladen.
mit einer grosseren Stichprobe Japan 503
heruntergewichtet. Damit wird erreicht, dass Kasachstan @ * Fir den Présenz Schweiz Imagemonitor
samtliche Lander denselben Einfluss auf das Marokko 531 2022 arbeitete Empiricon mit Kantar
Gesamtergebnis haben. Mexiko 501 (www.kantar.com) zusammen, welche
Osterreich 501 in sédmtlichen Landern tber
Quotierung Polen 501 ausreichend Panelisten verfligt. Kantar
Harte Quoten: Regionen, Geschlecht, Alter Russland ®) * war fiir die Einladung der Panellisten
Sudafrika 517 zusténdig - Empiricon stellte die online
Nicht auswertbare Angaben Sudkorea 502 Fragebogen in séamtlichen Sprachen zur
Nicht auswertbare, bzw. nicht vorhandene Tarkei 506 Verfugung.
Angaben (z.B. aufgrund eines fehlenden USA 1006
Vergleichswerts zu der Vorbefragung) werden UAE 535

im gesamten Bericht mit einem Stern (*)
gekennzeichnet.

(a): Wurde aufgrund Weltausstellung 2017 in den Jahren 2016 und

2018 befragt.
(b): Konnte 2022 keine Befragung durchgefihrt werden.
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Global

Studiendesign und Stichprobenstruktur

Gesamtstichprobe (N = 11276)

Geschlecht (Q) |

Frauen - 50.5

Manner - 49.3

andere 0.2
Alter (Q) | | % |

18-29 Jahre [ 22.9
30-54 Jahre [N 45.1
55-69 Jahre [l 20.8

70 Jahre und alter [ 11.2
Bildungsniveau | | % |
Bildungsniveau tief I 3.0
Bildungsniveau mittel - 41.0
Bildungsniveau hoch - 56.0
Einkommen | | % |
Einkommen tief - 33.5
Einkommen mittel - 36.4
Einkommen hoch - 30.1

empiricon
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Sozialklasse| | % | Politische 0rientierung| | % |
gut Situierte I 7.6 links . 13.5
oberer Mittelstand - 34.8 mitte - 52.3
unterer Mittelstand - 47.2 rechts - 22.1
weiss nicht / keine
wenig Bemittelte
g l 10.5 Angabe . 12.1
BeruflicheSteIIung| | % |
FlUhrungskrafte - 27.1
Erwerbstatige ohne
FUhrungsfunktion - 34.3
in Ausbildung I 6.1
andere berufliche
Stellung - 32.5
Quotierung (Q)

Die mit (Q) markierten Strukturmerkmale wurden
als landerspezifische Quotierungsmerkmale
verwendet.

Geschlecht andere

Das Geschlecht «andere» wird im Bericht nicht
ausgewiesen, da zu wenig Antworten vorhanden
sind (n=26).

EDA



empiricon Présenz Schweiz Imagemonitor 2022



Global

Gesamteindruck der Schweiz

Vergleich mit ausgewahlten Benchmarklandern - Ubersicht (1/7)

Wie ist Ihr Gesamteindruck verschiedener Lander?

-100 bedeutet, dass Sie einen sehr schlechten Gesamteindruck von diesem Land haben.

+100 bedeutet, dass Sie einen sehr guten Gesamteindruck von diesem Land haben.

MW
2022 |2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022

n= ‘Land Mittelwert (MW)

11276 cH [N 60.2 583 581 * 20
e 475 433 419 * 25
DNK - [ 52.9 49.4 50.0 * 25
Global DEU . 50.3 51.6 49.8 * 24
swe I 56.3 535 57.1 * 22
cAN I 59.8 58.4  * * 20
NL - . 51.1 46.6 * * 25
usA I 402 * * * Il 13 23
545  cH [ 69.6 69.7 721 * Zugn 10 I
uk 453 424 440 *~ [EENEGN 28
DNk . 63.6 60.5 645 * 14
Argentinien DEU 63.3 64.3 648 * 15
swe I 66.3 65.5 725 * 13
cAN 685 68.2 * * by 80 |
NL - . 59.0 54.2 * * 17
usA I 440 * * ~ W 2 17
504 cH [ 707 700 714 * WEn 2 I
uk . 59.7 61.4 60.8 * 18
DNK . 65.1 65.1 659 * ZWEN 14
Brasilien DEU 61.0 66.1 629 * 18
swe I 67.0 653 70.6 * W@ 47
CAN I 727 734 % * s 11
NL - 53.8 47.0 * * 22
usA . 63.4 = * * 14
. -100 bis-50 . -49 bis O 1 bis 49 . 50 bis 100
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Global

Gesamteindruck der Schweiz
Vergleich mit ausgewahlten Benchmarklandern - Ubersicht (2/7)

Wie ist Ihr Gesamteindruck verschiedener Lander?

-100 bedeutet, dass Sie einen sehr schlechten Gesamteindruck von diesem Land haben.

+100 bedeutet, dass Sie einen sehr guten Gesamteindruck von diesem Land haben.

MW
n= ‘ Land ‘Mittelwert (MW) 2022 |2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022

506 cH [N 515 544 605 *

vk T 334 402 508 + [HEENEEN 25 TS

onk 48.7 384 557 *

China DEU . 544 549 61.6 * EEENT25 .
swe 46.0 42.0 47.7 *
caNn 305 29.1 * *
NC 47.7 445 * =
usA N 28  * * *
1003 cH 55.0 54.6 53.6 *
uk 22.1 106 15.8 *
oNk 55.7 52.0 51.7 *
Deutschland pev 439 54.0 39.1 *
swe S 57.7 525 54.6 *
caN I 53.6 52.8 * = *
Ny 50.4 477 x %
usA N 174 *  x
1056 cH 52.3 49.4 46.0 *
uk 31.6 21.3 188 *
oNk 49.2 457 443 *
Frankreich pev 41.2 404 329 *
swe 52.7 47.6 488 *
cAaN - 58.1 56.9 * *
NC o 43.6 40.6 * = *
usA [ 25,0 *  x  x

. -100 bis-50

I -490is0

=
S
»
N
©
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Global

Gesamteindruck der Schweiz
Vergleich mit ausgewahlten Benchmarklandern - Ubersicht (3/7)

Wie ist Ihr Gesamteindruck verschiedener Lander?

-100 bedeutet, dass Sie einen sehr schlechten Gesamteindruck von diesem Land haben.

+100 bedeutet, dass Sie einen sehr guten Gesamteindruck von diesem Land haben.

MW
n= ‘ Land ‘Mittelwert (MW) 2022 |2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022
551  cH [ 71.6 68.9 638 *
uk 57.9 53.5 55.7 *
oNk 579 546 512 *
Indien pev 62.8 589 579 *
swe S 60.2 57.3 580 *
cAN I 67.0 647 * ¥
NC . 58.9 53.8 * = *
usA N 65.2  * * *
1005 cH S 542 37.7 485 *
uk T 38.8 24.7 375 *
oNk 52.9 32.1 516 *
ltalien pEU 43.8 13.7 324 *
swe S 57.2 33.0 56.8 *
cAN 57.2 51.2 *  *
NC 472 1568 *  *
usA N 301 * * *
503 cH s 52.6 48.4 421 @ *
uk 49.7 37.7 342 *
oNk 47.0 43.1 39.0 *
Japan pev 46.2 45.0 40.1 *
swe S 49.7 46.6 452 *
cAN 51.0 451 * =
NC 44.6 402 *  *
usAa [ 482  * * *

B -00bis-50 [ -490is0
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Global

Gesamteindruck der Schweiz

Vergleich mit ausgewahlten Benchmarklandern - Ubersicht (4/7)

Wie ist Ihr Gesamteindruck verschiedener Lander?

-100 bedeutet, dass Sie einen sehr schlechten Gesamteindruck von diesem Land haben.

+100 bedeutet, dass Sie einen sehr guten Gesamteindruck von diesem Land haben.
MW

n= ‘ Land

Mittelwert (MW) 2022 |2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022
531 cH s 715 69.1 748 * H 81
el 68.4 62.7 63.1 *
oNk 55.9 60.3 622 * 4 67
Marokko pEU e 65.7 728 748 * B 75
swe [ 629 69.1 75.6 *
cAN [ 71.8 750 * ¥
NC o . 57.8 551 *  *
usA 61.2 * % *
500 cH 72.1 76.3 725 *
uk 619 69.5 64.3 *
oNk 60.3 62.3 649 *
Mexiko pEU e 65.4 759 737 *
swe S 69.3 714 75.0 *
caN I 743 793 ¢ x
NC o . 56.0 54.1 * = *
usA N 45.7 x  % *
501 cH [ 588 x % *
Vew 28.6 *  x %
DNK - [ 529 * ok
Osterreich DEU 36.4 * * *
swe [ 583 x % *
cAN I 546 *x  x %
NC 502  * k%
usA [N 79 xx *

. -100 bis-50
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Global

Gesamteindruck der Schweiz

Vergleich mit ausgewahlten Benchmarklandern - Ubersicht (5/7)

Wie ist Ihr Gesamteindruck verschiedener Lander?

-100 bedeutet, dass Sie einen sehr schlechten Gesamteindruck von diesem Land haben.

+100 bedeutet, dass Sie einen sehr guten Gesamteindruck von diesem Land haben.

MW
n= ‘ Land ‘Mittelwert (MW) 2022 |2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022
501 cH [N 576 632 e67.0 * e 26 T
Vew 53.0 41.0 45.6 + Z2NONT 27 I
DK . 52.0 54.0 554 + HEON T e R
Polen pev 25.2 43.0 402 *
swe S 54.7 53.4 535 *
cAN [ 585 61.8 * = *
Ny 415 49.0 * =
usA N 54.4  * * *
517  cH 59.0 61.0 56.3 *
uk 56.0 54.8 47.8 *
oNk 48.2 472 450 *
Sldafrika pEU e 56.7 53.4 522 *
swe S 54.1 53.0 54.6 *
cAN 61.0 61.1 * ¥
NC . 54.4 51.7 * = *
usA I 49.1  * * *
502 cH 56.7 54.4 541 *
ey | 46.7 39.6 447 *
oNk 52.8 47.1 50.7 *
Sldkorea pEU 50.9 47.7 522 *
swe S 53.2 46.0 56.5 *
cAN [ 58.1 52.0 * ¥
NC 51.2 463 *  *
usAa [ 516  * * *

. -100 bis-50

I -490is0

ETYE
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Global

Gesamteindruck der Schweiz
Vergleich mit ausgewahlten Benchmarklandern - Ubersicht (6/7)

Wie ist Ihr Gesamteindruck verschiedener Lander?

-100 bedeutet, dass Sie einen sehr schlechten Gesamteindruck von diesem Land haben.

+100 bedeutet, dass Sie einen sehr guten Gesamteindruck von diesem Land haben.

MW
2022 |2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022

n= ‘ Land

(COCONNNECINN 0 60
B 2 A

Mittelwert (MW)

506 cH S 56.5 43.7 445 @ *

uk 438 30.3 258 *

oNk 48.8 38.7 345 *

Turkei pEU 55.4 455 37.2 %
swe 49.7 47.0 52.7 *

cAN 60.4 509 * ¥

NC o 50.7 422 * %

usA I 344 * % *

535 cH I 69.0 65.3 61.6 *

uk 55.7 57.8 52.9 *

oNk 443 49.4 447 *

UAE pEU 58.1 59.8 55.3 *
swe S 53.1 58.6 58.1 *

cAN 69.3 679 * ¥

NC . 555 56.0 * = *

usA N 409 x % *

503 cH s 49.8 47.7 469 *

uk e 51.2 44.4 386 *

oNk 476 47.0 435 *

UK pev 35.1 351 29.2 *
swe 50.7 49.6 47.7 *

cAN I 55.8 542 x  *

NC o 48.7 473 * =%

usA [N 226 *  * *

. -100 bis-50
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Global

Gesamteindruck der Schweiz

Vergleich mit ausgewéahlten Benchmarklandern - Ubersicht (7/7)

Wie ist Ihr Gesamteindruck verschiedener Lander?

-100 bedeutet, dass Sie einen sehr schlechten Gesamteindruck von diesem Land haben.
+100 bedeutet, dass Sie einen sehr guten Gesamteindruck von diesem Land haben.

n= ‘ Land ‘Mittelwert (MW)

MW
2022 |2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022

1006 cH | 545 529 519 * 2
Vew 51.5 49.7 47.1 * 25
DNK - [ 48.3 46.2 489 * 25
USA pev S 40.7 40.8 40.0 * 25
swe [ 51.5 49.7 52.7 * 22
cAN [ 54.7 584 * % 21
NC 485 479 *  * 26
usa S 59.8  * * * 16
. -100 bis - 50 . -49 bis 0 1 bis 49 . 50 bis 100
empiricon Prasenz Schweiz Imagemonitor 2022
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Global

Selbst wahrgenommene Veranderung
Veranderung des Eindrucks (1/3)

In welche Richtung hat sich Ihr Eindruck von der Schweiz verandert?

Land| Jahr Prozentuale Verteilung 2022 | n= |
2022 1B 74 5 11276
Global 2020 W 76 5 12168
2018 # 77 4 12767
2016 2 69 6 i 8597
2022 i 78 s 545
.. 2020 78 a@as 507
Argentinien 2018 § . JEE 514
2016 *
2022 73 7 504
Brasilien 2020 1 68 8 507
2018 b 72 10 BEleN 511
2016 @ 60 9 500
2022 60 9 BElET 506
china 2020 <] 67 13 1019
2018 2 72 10 BEl7 1026
2016 1 43 21 504
2022 s 83 1003
2020 1 86 1000
Deutschland 5018 B a7 W 1003
2016 oW 74 3lis 503
2022 2 78 SEIESTT 1056
. 2020 W 85 996
Frankreich 2018 T - 1019
2016 M 81 0 501
2022 47 9 551
. 2020 57 9 1007
Indien
2018 M 50 12 1015
2016 40 19 500

. viel schlechteren Eindruck . eher schlechteren Eindruck

empiricon
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Selbst wahrgenommene Veranderung
Veranderung des Eindrucks (2/3)

In welche Richtung hat sich Ihr Eindruck von der Schweiz verandert?

Land| Jahr Prozentuale Verteilung 2022 n= |
2022 3 86 307 1005

italien 2020 B2 86 999
2018 2 89 28 1017

2016 1B 83 408N 526

2022 i 83 3gia| 503

Japan 2020 i 88 503
2018 0 86 503

2016 i8 75 501

2022 23 60 531

2020 2 57 544

Marokko H018 o 55 508

2016 *

2022 1| 72 501
2020 A 73 509
Mexiko o183 67 541
2016 A 60 500

2022 18 81 501

" . 2020 *

Osterreich 5018
2016

2022 W 84 2AWiem 501

Polen 2020 1 86 2FlsT 502
2018 i 89 %06 510

2016 3 78 A 506

2022 B 67 8 517

e 2020 B 69 4z 507
Sudafrika 2018 4 s s Il 514
2016 B 72 4 522

. viel schlechteren Eindruck . eher schlechteren Eindruck

empiricon
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Selbst wahrgenommene Veranderung
Veranderung des Eindrucks (3/3)

In welche Richtung hat sich Ihr Eindruck von der Schweiz verandert?

Land| Jahr Prozentuale Verteilung 2022 n=
2022 1 86 502
. 2020 2 85 501
Sudkorea .18 4 83 504
2016 82 502
2022 i} 76 506
Tiirkei 2020 75 503
2018 e 79 A 503
2016 i 4 71 6 500
2022 ) 59 535
UAE 2020 58 538
2018 54 503
2016 B 50 504
2022 ol 86 503
2020 i 89 516

UK
2018 ) 86 508
2016 i 76 500
2022 76 1006
USA 2020 ] 84 997
2018 17} 87 1057
2016 B 81 522

. viel schlechteren Eindruck . eher schlechteren Eindruck

empiricon
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Selbst wahrgenommene Veranderung
Grunde fur Verbesserung 2022

Was sind die Grunde fur diese Verbesserung?

2022 2022|2022|2022]2022|2022|2022|2022]2022|2022|2022|2022]2022|2022|2022|2022]2022|2022|2022
Angaben in Prozent aller Befragten| GLO ARG | BRA| CHN | DEU| FRA | IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK | USA
n=1400 | Mehrere Antworten moglich| % | Weiss nicht/keine Angabe: 7% n=| 53 | 86 | 117 | 27 | 72 | 251 | 42 | 31 | 65 |101| 26 | 23 | 102| 28 | 81 | 207 | 17 | 71
Fortschritt / Entwicklung / Verbesserung / innovativ| 14 | [N 10 | 17 | 13| 8 7 17 2 5 11 | 19 | 4 0 15| 13 | 24 | 15 | 7 7
Werbung / Erzahlungen / bessere Informationen / Freunde| 12 | [N 26 | 17 | 3 0 15 | 5 12 | 10 | 9 [ 31| 11| 35 | 11| 4 17 | 15 | 7 8
Wirtschaft / Wohlstand (stabil/besser) / Lohn| 11 | [N 13 | 19 3 8 13 | 13 7 0 15 | 16 7 0 19 0 9 13 7 7
Schénheit der Schweiz / Land / Natur / Sauberkeit| 11 | [N 8 9 16 8 11 | 15 7 10 | 11 | 6 0 0 8 21 | 13 | 13 7 6
generell positive Aussagen (gut / super/ magich)| 11 | [N 0 3 5 4 6 17 7 0 15 | 10 4 0 8 13 15 10 | 27 32
Tourismus / guter Ort fUr Ferien/Urlaub| 6 [ ] 8 7 8 0 2 10 2 5 6 6 4 6 5 4 4 8 0 3
Corona / Covid / Krisenmanagement / Pandemie| 6 | [l 3 7 7 4 6 7 5 5 6 6 4 6 8 0 6 6 0 0
bequem / Infrastruktur / Zugang / Reisemaoglichkeiten| 5 [ ] 5 3 1 0 7 8 2 0 4 8 0 6 5 8 6 6 0 1
sicher / Sicherheit / Rechtsstaat / Gesetze| 5 [ ] 5 9 6 4 4 2 2 19 2 11 4 0 3 0 11 3 0 1
Politik allgemein| 5 | [l 8 5 1 8 0 8 0 0 11 0 11 0 5 0 0 8 0 1
Menschen/Einwohner sind sympathisch/freundlich| 5 | [l 3 2 5 0 6 9 0 5 4 2 4 6 3 4 7 5 0 7
gute Lebensqualitat / guter Ort zum Leben| 4 [ ] 13 5 6 4 2 2 2 0 9 8 0 (0] 3 4 7 2 0 0
Umweltschutz / Nachhaltig| 3 | [l 0 0 9 0 6 2 0 0 2 5 0 6 8 4 0 3 0 3
(gute) Kultur/Sprache| 3 [ | 8 7 5 4 2 2 0 5 2 2 0 0 4 4 4 2 7 1
Neutralitat / Frieden / Stabilitat| 3 | [l 5 2 8 4 6 1 7 19 0 0 11 6 0 4 2 1 0 0
Ukraine / Russland / Sanktionen| 3 |l 3 2 2 13 6 6] 5 33 0 0 4 18 1 4 0 1 13 3
Beziehungen / Zusammenarbeit mit anderen Landern| 3 [ ] 0 3 7 8 6 5 0 0 2 2 0 0 3 0 2 1 0 0
eigene Erfahrung /ichwardort| 3 | [l 0 2 1 0 7 1 12 0 2 2 4 6 0 8 2 4 7 4
Produkte (bessere Qualitat) / Marken| 3 B 0 2 9 0 0 2 2 0 0 0 4 0 1 4 6 3 0 0
(durch) Nachrichten / TV Sendung / Internet| 2 B 3 0 2 0 0 1 0 14 0 3 0 6 4 4 7 1 7 0
Gastfreundschaft / guter Service / Dienstleistungen| 2 [ ] 0 5 8 0 4 1 2 0 2 2 0 0 1 0 0 2 0 1
Negativ| 2 | 0 3 2 4 2 2 5 5 0 2 0 0 0 8 2 1 0 1
(gute) Bildung / Bildungssystem| 2 | 5 2 0 0 4 1 0 0 6 6 0 0 1 0 2 1 0 1
Wahrung / Banken / Finanzen allgemein| 2 1 0 0 2 4 2 3 0 0 2 2 0 6 1 0 2 1 0 1
Gesundheitswesen / Medizin| 2 | I 0 3 0 0 0 2 0 0 2 0 0 12 1 0 2 3 0 0
Essen| 2 |fI 0 2 1 i3 2 1 2 0 0 3 0 6 3 0 0 1 7 1
neue Banken-/ Finanzregeln| 1 ||| 3 2 1 0 4 2 5 0 2 2 0 0 3 0 0 0 7 0
Einwanderung/ Fluchtlinge| 1 || 0 0 0 0 0 2 2 0 6 0 4 0 1 0 0 3 0 1
billig / guinstiger (als zuvor)| 1 | 0 0 0 [¢] 4 2 0 0 0 2 4 0 3 0 0 1 7 1
Demokratie / Volksentscheide| 1 | 3 2 (0] 13 2 [0] 2 5 0 2 4 6 1 0 6] (0] 7 1
Ungestutzte, offene Abfrage, Antworten sind inhaltlich codiert .
Héchste Werte
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Selbst wahrgenommene Veranderung
Grunde fur Verbesserung 2020

Was sind die Grunde fur diese Verbesserung?

2020 2020}2020|2020|2020|2020|2020|2020|2020{2020{2020(2020}2020{2020{2020|2020{2020{2020|2020
Angaben in Prozent aller Befragten| GLO ARG | BRA| CHN | DEU| FRA | IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK | USA

n=1228 | Mehrere Antworten moglich| % Weiss nicht/keine Angabe: 7% n=| 37 78 1237 26 | 30 | 305| 35 14 | 28 | 78 * 26 | 44 | 25 | 47 | 126 13 | 47

Wirtschaft / Wohlstand(stabil / besser) / Lohn| 13 | [N 22 | 14 | 112 | 8 10 | 12 | 9 7 | 21| 17 * 8 | 25| 8 13 | 10| 15 | 6

Fortschritt / Entwicklung / Verbesserung / innovativ| 13 | [N 14 | 24 | 15| 15| 10 | 13 | 3 0 11 | 19 * 0 7 8 13 | 13| © 4

Schénheit der Schweiz / Land / Natur / Sauberkeit| 12 | [N 11 8 16 8 7 12 6 7 11 | 12 * 19 9 16 9 13 | 15 4
Werbung / Erzahlungen / bessere Informationen / Freunde| 11 | [N 14 | 17 | 8 8 7 7 17 7 7 15 * 23| 18 | 12 | 9 5 8 11
generell positive Aussagen (gut / super/ magichetc.)| 11 | [N 3 4 12 4 7 15 9 7 7 6 * 4 11 12 11 13 | 23 | 26

gute Lebensqualitét / guter Ort zum Leben| 11 | [N 14 | 13 8 8 0 10 9 7 14 | 14 * 12 5 4 15 | 13 0 4

Tourismus / guter Ort fiir Ferien / Urlaub| 9 | [N 3 9 7 0 3 15 9 29 4 5 * 12 | 14 | 16 2 14 0 0
Menschen / Einwohner sind sympathisch / freundlich / héflich| 7 | [ 3 10 9 8 7 9 6 7 11 0 * 4 7 12 6 8 0 11
eigene Erfahrung/ichwardort| 7 | [l 11 8 3 4 13 6 6 14 0 8 * 8 7 16 4 8 8 0

Politik allgemein| 6 | I 8 9 4 4 7 7 0 7 7 4 * 8 16 4 2 7 8 2

sicher / Sicherheit / Rechtsstaat / Gesetze| 6 [ ] 0 5 7 0 3 7 6 14 11 4 * 4 5 0 4 7 0 6

Umweltschutz / Nachhaltig| 5 | [l 3 0 10 4 0 5 6 7 4 8 * 12 5 20 2 3 0 2

(durch) Nachrichten / TV Sendung / Internet| 5 [ | 5 5 3 4 0 3 6 0 4 10 * 12 7 8 4 2 8 4

(gute) Kultur / Sprache| 4 | [l 16 1 3 0 0 3 3 0 4 8 * 4 7 0 6 5 8 2

(gute) Bildung / Bildungssystem / | 3 |l 5 6 3 0 0 1 3 0 4 9 * 0 2 4 2 2 0 0

Neutralitat / Frieden / Stabilitat| 3 |l 5 3 6 4 0 1 6 14 4 3 * 0 2 0 0 0 8 0

Produkte (bessere Qualitat) / Marken| 3 B 3 0 5 4 0 4 0 0 0 0 * 0 5 4 11 2 0 0

Gesundheitswesen / Medizin| 3 B 3 3 1 0 0 3 3 0 11 3 * 4 5 0 2 3 0 2

bequem erreichbar / bessere Reisemdglichkeiten / Infrastruktur| 2 B 0 4 2 8 0 5 0 0 4 1 * 4 2 4 2 2 0 0
Beziehungen / Zusammenarbeit mit anderen Landern| 2 [ | 3 5 4 0 0 2 3 0 7 0 * 0 2 0 0 2 0 2

Corona / Covid / Krisenmanagement / Pandemie| 2 [ ] 3 6 1 0 0 1 3 0 4 3 * 4 2 0 2 1 0 2

neue Banken-/ Finanzregeln| 2 [ | 3 1 1 0 iLg 3 3 0 4 0] * 4 2 0 0 1 8 0

offener / internationaler| 2 1 0 0 3 12 0 1 6 0 4 0 * 0 5 4 2 2 0 0

Billig / Giinstiger (als zuvor)| 2 | I 0 0 1 0 3 1 3 7 4 1 * 4 2 0 2 2 15 2

Image / Reputation| 2 | 3 0 3 0 3 1 0 7 0 4 * 0 2 8 0 1 0 2

Berge /Alpen| 2 | 0 1 1 0 0 2 0 7 0 1 * 8 0 0 0 3 0 0

Wahrung / Banken / Finanzen allgemein| 1 [ | 0 1 0 0 3 3 6 0 0 0 * 0 5 0 6 1 0 0

Gastfreundschaft / guter Service / Dienstleistungen| 1 [ | 0 1 3 4 0 1 0 0 4 1 * 0 0 0 2 2 0 0

Essen| 1 |1 0 0 1 0 0 2 3 7 0 3 * 0 2 0 0 2 0 4

Wintersport / Sport| 1 ||l 0 0 1 0 0 0 3 0 0 3 * 12 5 4 0 0 0 0

Ungestutzte, offene Abfrage, Antworten sind inhaltlich codiert .
. s Filter: Eindruck hat sich verbessert Hochste Werte
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Global

Selbst wahrgenommene Veranderung
Grunde fur Verbesserung 2018

Was sind die Grunde fur diese Verbesserung?

2018 2018|2018|2018|2018/2018|2018|2018|2018|2018|2018(2018}2018|2018|2018|2018/2018/2018|2018
Angaben in Prozent aller Befragten| GLO ARG | BRA| CHN | DEU| FRA | IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK | USA
n=1324 | Mehrere Antworten moglich| % | Weiss nicht/keine Angabe:8% n=| 47 | 97 | 187 | 39 | 31 | 398| 35 | 18 | 10 | 132 | * 19 | 60 | 28 | 37 | 51 | 27 | 55
Andere Kommentare| 16 | [N 10 | 15 | 17 0 12 | 27 3 5 32 4 * 13 | 42 | 10 5 22 5 10
Geld / Wohlstand / wirtschaftliche Stabilitat| 13 | [N 10 | 9 8 8 6 13 | 20 | 5 o0 | 26 * 0| 22| 3 4 16 | 4 7
generell positive Aussagen (gut / super / magich etc.)| 9 [ | 0 3 6 15 0 19 8 0 0 3 * 0 3 14 18 0 31| 23
Werbung / Marketing / bessere Informationen| 9 | [N 34 | 10 | 4 8 4 3 8 0 o | 16 * 6 8 7 129| o 10 | 5
Entwicklung / Verbesserung allgemein| 7 [ | 9 13 2 5 7 6 8 0 0 11 * 23 3 0 10 3 5 3
Tourismus / guter Ort fur Ferien / Urlaub| 7 [ ] 8 6 6 3 3 13 3 0 0 4 * 0 10 12 2 7 4 16
(durch) Nachrichten / TV Sendung| 7 | Il 0 9 13 0 4 1 2 17 0 5 * 8 1 23 0 0 16 1
eigene Erfahrung / war dort / habe Leute kennengelernt| 7 | [l 8 11 8 10 | 17 1 22 0 0 6 * 28 3 11 4 0 0 22
Politik (allg.)| 6 | M 2 6 5 5 0 7 18 0 18 1 * 7 15 0 14 8 8 4
Menschen / Einwohner sind sympathisch / freundlich / héflich| 6 | Il 4 4 7 8 7 7 5 20 0 3 * 5 10 0 2 10 3 1
gute Lebensqualitat / guter Ort zum Leben| 5 [ ] 11 5 2 3 6 3 2 0 0 8 * 0 2 10 7 0 0 3
schones Land / Schénheit der Schweiz| 4 [ | 8 5 5 0 3 4 6 0 0 8 * 0 0 0 0 0 9 3
Berichte von Freunden / Familie| 4 |l 7 1 0 2 0 5 11 0 0 3 * 0 3 2 9 0 11 6
Sauberkeit / saubere Umwelt| 4 | [l 0 0 10 3 3 5 5 6 0 5 * 5 3 11 0 0 0 2
(gute) Bildung / ssystem| 3 |l 0 6 1 0 0 3 0 0 8 8 * 0 2 0 0 4 0 0
Natur/ Landschaft| 3 |H 0 1 2 3 0 6 0 9 0 0 * 5 3 9 2 2 0 6
(gute) Kultur / Sprache| 3 |l 6 3 1 3 5 1 0 0 7 11 * 0 0 0 0 2 0 6
offener / internationaler| 3 [ | 0 1 1 5 6 2 0 4 0 9 * 6 2 0 0 (0] 10 0
bequem erreichbar / bessere Reisemoglichkeiten / Infrastruktur| 3 B 2 4 1 0 0 4 0 0 0 3 * 0 7 6 0 0 0 0
neue Banken-/ Finanzregeln| 2 [ | 8 5 4 3 8 3 ilg 0 0 1 * 0 0 0 0 0 0 0
Einwanderungs- / Flichtlings- / Asylpolitik / Integration 2 [ ] 0 6 1 8 3 5 3 0 8 0 * 0 (0] 0 0 3 0 6
sicher / Sicherheit| 2 |l 0 5 3 3 3 2 3 8 0 0 * 7 3 0 2 2 5 2
Gastfreundlichkeit / guter Service| 2 [ | 0 1 4 10 8 3 3 0 0 2 * 11 2 0 0 0 0 0
gut organisiert / strukturiert| 2 [ | 2 9 0 3 0 2 0 5 0 1 * 7 3 0 0 0 0 2
Produkte (bessere Qualitat)] 2 |l 2 2 5 0 0 1 0 0 0 1 * 0 2 3 0 0 5 3
innovativ (-es) (Land)| 1 ] 2 2 0 3 3 2 0 0 0 1 * 0 3 3 0 0 0 0
Wintersport / Sport| 1 [ | 0 4 1 0 0 1 0 11 0 2 * 0 2 0 0 0 ] 0
(direkte) Demokratie / Volksentscheide| 1 | 2 4 0 3 3 0 0 0 17 1 * 5 0 0 0 0 0 0
Neutralitat| 1 || 0 1 2 3 0 0 2 11 0 1 * 6 0 0 0 0 0 4
Beziehung / Zusammenarbeit mit China| 1 | 0 0 4 0 0 2 0 0 0 0 * 0 3 0 0 0 0 0
Ungestutzte, offene Abfrage, Antworten sind inhaltlich codiert .
. s Filter: Eindruck hat sich verbessert Hochste Werte
empiricon Prasenz Schweiz Imagemonitor 2022 EDA
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Global

Selbst wahrgenommene Veranderung
Grunde fur Verschlechterung 2022

Was sind die Grunde fur diese Verschlechterung?

2022 2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022{2022{2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022

Angaben in Prozent aller Befragten| GLO ARG | BRA| CHN | DEU | FRA| IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK | USA

n=290 | Mehrere Antworten moglich| % Weiss nicht/keine Angabe: 33% n=| 10 78 | 37 12 17 22 2 15 5 23 14 12 9 9 8 3 10
Aufgeben von Neutralitat / Position im Krieg| 21 | [N 25 0 65 | 14 6 0 13 | 50 4 | 40 | 14 | 23 0 0 11 | 11 0 4
Politik / Regierung| 6 | [l 0 0 3 7 0 0 4 0 17 0 18 | 23 7 40 0 6 0 2
Krisenmanagement (ev. mit Schweden verwechselt)| 5 [ | 25 | 33 0 7 0 0 8 0 4 0 14 8 14 | 20 0 0 7 2
Skandale / Bankgeheimnis / Korruption| 4 [ ] 0 0 1 17 0 0 0 0 4 0 0 31 [¢] 60 0 0 7 0
hohe Lebenshaltungskosten / hohe Preise / teuer| 4 [ ] 0 0 1 2 6 2 4 0 0 0 23 0 7 20 11 6 0 0
Beziehung zu anderen Landern / beeinflusst / schwach| 3 | [l 0 0 7 5 0 2 4 0 0 0 9 0 7 0 0 0 0 2
Einfrieren von Konten| 3 [ | 0 0 14 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Finanzgesetze / Finanzplatz| 3 | M 0 0 4 5 0 2 4 0 4 40 5 8 0 0 0 0 0 0
auslanderfeindlich / rassistisch / Diskriminierung| 3 |l 13 0 0 2 0 0 17 0 4 0 0 0 14 0 11 | 11 0 0
Tourismus / Umwelt| 2 |l 13 0 0 0 0 e 0 0 0 0 5 0 14 0 0 0 0 0
ergreift nie Partei / neutral / Individualismus| 2 |l 0 0 1 12 3 ] 0 0 0 0 0 0 0 20 | 11 0 7 2
Einwanderung / Fliichtlinge / Einbirgerung| 2 [l 13 0 0 5 0 4 8 0 4 0 5 0 0 0 0 0 0 2
Wirtschaft / Industrie / Arbeitslosigkeit / Armut| 2 |l 0 0 1 2 3 7 0 0 0 0 0 0 0 0 11 6 0 2
Auftrieb fir Kriminalitat / ignorante Polizei| 2 |l 13 0 1 0 0 0 0 0 4 0 0 8 0 20 | 22 0 0 0
negative Merkmale zu Schweizemn| 2 |l 13 | 33 1 5 3 0 0 0 0 0 0 8 7 0 0 0 0 0
Kultur / Tradition| 2 | J 13 | 33 0 0 0 4 0 0 0 20 0 0 7 0 0 0 0 2
Gesundheit| 1 |l 0 0 1 0 3 0 8 0 0 0 9 0 0 0 0 0 0 0
Erfahrung / war dort / Leute kennen gelernt| 1 | 0 0 0 2 0 (0] 8 0 4 0 5 0 0 0 0 0 0 0
negative Berichte / Nachrichten / Meldungen| 1 || 0 0 0 0 3 0 0 0 4 0 0 0 0 0 22 0 0 0
Klimawandel| 1 || 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 7 0 0 6 0 0
Sprachen| 1 || 0 0 0 0 0 4 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Mangel an Offenheit / sind verschlossen| 1 | 0 0 1 0 0 (0] 13 0 0 0] 0 0 0 0 0 0 0 0
Probleme mit China / Demiitigung| 1 || 0 0 3 0 0 6] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Negativ| 1 || 0 0 1 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Handelsbeziehungen| 0 || 0 33 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Gesetze| 0 || 0 0 0 0 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Steuern / Steuerbetrug| O | 0 0 0 (0] 0 (0] 0 0 4 0 0 0 (0] 0 0 0 0 0
Film / Dokumentation| O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Entwicklung / Entwicklungshilfe| 0O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verwechslung mit anderem Land| O 0 (] (0] 0 0 [0] 0 0 0 0 0 ] 0 0 6] (0] [0] 0

Ungestutzte, offene Abfrage, Antworten sind inhaltlich codiert .
Hbéchste Werte
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Global

Selbst wahrgenommene Veranderung
Grunde fur Verschlechterung 2020

Was sind die Grunde fur diese Verschlechterung?

2020 2020}2020|2020|2020{2020|2020|2020|2020{2020{2020{2020|2020|2020{2020{2020/2020|2020{2020

Angaben in Prozent aller Befragten| GLO ARG | BRA| CHN | DEU | FRA| IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE | UK | USA

n=296 | Mehrere Antworten moglich| % Weiss nicht/keine Angabe:35% n=|] 9 6 41 15 | 212 | 41 | 30 4 13 * 8 11 17 24 9 23
Krisenmanagement (evt. mit Schweden verwechselt)| 12 | [N 11 17 17 13 0 2 20 0 15 * 0 25 36 24 0 11 4
Politik / Regierung| 9 | I 88 0 15 0 0 5 7 0 15 | 38 * 0 0 18 0 0 11 0
Auslanderfeindlich / Rassistisch / Diskriminierung| 6 | [l 0 0 2 13 0 2 13 0 8 13 * 33 | 13 | 18 0 8 0 0
Wirtschaft / Industrie / Arbeitslosigkeit / Armut| 4 | [l 11 0 2 0 5 5 3 0 15 | 13 * 0 0 0 6 4 11 0
Skandale / Bankgeheimnis / Korruption| 4 [ | 0 17 0 0 0 2 3 0 8 0 * 0 13 18 0 0 11 0
Probleme mit China / Demiitigung| 4 |l 0 0 39 0 0 0 0 0 0 0 * 0 0 0 0 0 0 0
hohe Lebenshaltungskosten / hohe Preise / teuer| 4 [ | 0 17 0 40 5 0 3 0 8 0 * 0 0 0 0 4 11 0
Einwanderung / Fliichtlinge / Einbirgerung| 3 |l 0 0 2 7 5 0 7 25 8 13 * 0 13 0 0 0 0 4
Finanzgesetze / Finanzplatz| 3 | 0 0 0 7 0 6] 0 0 0 0 * 33 | 25 0 0 0 11 0
Negativ] 3 |l 0 0 5 0 5 10 3 0 0 0 * 0 0 0 0 0 11 0
Beziehung zu anderen Landern / beeinflusst / schwach| 3 |l 0 0 5 0 10 6] 3 0 0 0 * 0 0 0 6 0 11 0
negative Berichte / Nachrichten / Meldungen| 2 |l 0 0 5 0 0 2 3 0 0 0 * 0 0 9 0 4 0 0
Negative Merkmale zu Schweizem| 2 |l 11 | 17 2 7 0 6] 0 0 0 0 * 0 0 0 6 0 0 0
Ergreift nie Partei / neutral / Individualismus| 2 | [l 0 0 0 0 14 6] 3 0 0 0 * 0 0 0 0 0 11 0
Tourismus / Umwelt| 2 | I 0 0 2 0 5 2 0 0 8 0 * 0 13 0 0 0 0 0
Film / Dokumentation| 1 1 11 0 0 0 0 (0] 0 0 0 0 * 0 0 18 0 0 0 0
VerstoR gegen / Aufgeben von Neutralitat| 1 |l 0 0 5 0 0 ] 0 0 0 0 * 0 0 0 0 0 11 0
Auftrieb fir Kriminalitat / ignorante Polizei| 1 1 0 17 0 (0] 5 2 0 0 8 0 * 0 0 0 (0] 0 0 0
Sprachen| 1 || 0 17 0 0 5 0 0 0 0 0 * 0 iL3 0 0 0 0 0
Handelsbeziehungen| 1 || 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 * 0 0 0 6 0 0 4
Mangel an Offenheit / sind verschlossen| 1 1 0 0 0 0 0 0 13 0 0 0 * 0 0 (0] (0] 0 0 (0]
Steuern / Steuerbetrug| 1 |l 0 0 0 0 5 0 3 0 0 0 * 0 0 9 0 0 0 0
Erfahrung / war dort / Leute kennengelernt| 1 | [l 0 0 0 20 0 ] 3 0 0 0 * 0 0 0 0 0 0 0
Drogen / Legalisierungen| 1 || 0 0 2 0 0 0 0 25 0 0 * 0 0 0 0 0 0 4
Entwicklung / Entwicklungshilfe| 1 || 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 * 0 0 0 6 0 0 0
Kultur / Tradition| 1 || 0 0 2 0 5 2 0 0 0 0 * 0 0 0 0 0 0 0
Gesundheit| 0 || 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 * 0 0 0 0 0 0 0

Ungestutzte, offene Abfrage, Antworten sind inhaltlich codiert .
. s Filter: Eindruck hat sich verschlechtert ~ Hochste Werte
empiricon Prasenz Schweiz Imagemonitor 2022 EDA
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Global

Selbst wahrgenommene Veranderung
Grunde fur Verschlechterung 2018

Was sind die Grunde fur diese Verschlechterung?

2018

2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018
Angaben in Prozent aller Befragten| GLO ARG | BRA| CHN | DEU| FRA | IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK | USA
n=269 | Mehrere Antworten méglich| % Weiss nicht/keine Angabe: 22% n=| 3 3 23 22 33 | 28 | 24 0 1 7 * 10 9 7 15 | 27 10 | 26
Andere Kommentare| 27 | N 48 | 53 | 52 0 9 47 | 20 0 0 16 * 26 | 45 | 12 | 40 | 29 0 34
Politik (allg.)| 16 | NEG__ 0| 25| 12| 9 9 8 8 0 |100]| 7 * o |22 o0 16 | 3 0 0
Einwanderungs-/ Fliichtlingspolitik| 13 | [INEG_ 26 0 4 14 | 13 0 8 0 o | 33 * 34 | 32 0 33 3 10 | 36
sind arrogant / Uberheblich / stur| 6 [ | 0 0 18 17 6 0 9 0 0 0 * 21 11 0 5 0 10 0
hohe Lebenshaltungskosten / hohe Preise / teuer| 6 [ | 0 25 0 24 9 9 0 0 0 34 * 11 0 21 0 0 9 0
Bankgeheimnis| 6 | [l 26 0 21 5 6 4 0 0 0 0 * 9 0 10 | 11 7 0 6
Auslander- / Fremdenfeindlichkeit| 6 [ | 0 0 10 12 10 5 12 0 0 7 . 0 11 35 5 0 0 0
negative Berichte / Nachrichten / Meldungen| 5 | [l 0 0 8 5 6 4 0 0 0 11 * 6 0 21 0 0 9 13
isoliert von anderen Landern / Europa / Abschottung / nichtin derEU| 4 [ ] 0 0 5 13 3 0 19 0 0 34 * (0] 0 11 0 0 0 0
Infrastruktur / Wirtschaft| 4 [ | 0 0 0 0 3 15 12 0 0 0 * 0 12 10 0 0 0 0
Franken / Wahrung / Wechselkurs| 3 [ ] 0 0 0 5 [¢] 0 5 0 0 34 * 18 0 0 0 0 10 0
Kultur / Tourismus| 3 [ ] 0 25 0 0 0 7 0 0 0 16 * 0 12 0 0 3 0 6
eigene Erfahrung / war dort / habe Leute kennengelernt| 3 |l 0 0 0 10 6 0 12 0 0 0 * 9 0 0 0 0 9 0
Mangel an Offenheit / sind verschlossen| 1 [ | 0 0 0 5 0 9 9 0 0 0 * 0 0 0 0 0 0 0
(6ffentliche) Sicherheit| 1 | I 0 0 0 5 0 0 0 0 0 0 * 12 | 11 0 0 0 0 0
Steuervorteile / Steuerhinterziehung| 1 ] 26 0 0 0 6 [0} 4 0 0 0 * 0 0 0 0 0 0 0
Nationalismus / Rechtsruck 1 | 0 0 0 9 0 3 0 0 0 0 * 0 0 0 0 0 0 2
Wehrpflicht / Militar / Waffen| 0 || 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 * 0 0 0 0 0 0 0
Volksentscheide / -abstimmungen| O | 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 * 0 0 0 0 0 0 0
Ungestutzte, offene Abfrage, Antworten sind inhaltlich codiert .
. s Filter: Eindruck hat sich verschlechtert ~ Hochste Werte
empiricon Prasenz Schweiz Imagemonitor 2022 EDA 23
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Global

Kenntnisse der Schweiz
Selbsteinschatzung

Wie gut kennen Sie die Schweiz alles in allem betrachtet?

MW
‘ n=|Mittelwert (MW) 2022 2020|2018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022

Global 1127¢ [ 27 26 28 28 17
Argentinien 545 [ 26 26 28 %
Brasilien 504 [N 26 26 29 27
china 506 NN 314 32 33 34

Deutschland 1003 [ 26 25 29 28

Frankreich 1056 NG 23 22 27 27

Indien 551 34 35 36 38
ltalien 1005 [ 27 26 30 32 EET2eTE 43 13
Japan 503 [ 25 26 26 28 HE s 40 12 B
Marokko 531 [N 2.7 26 26 * 38 11 1B
Mexiko 501 [N 27 28 30 28 [EFEEZEN 44 16 E
Osterreich 501 [ 26  * * S 6 |l 41 11
Polen 501 [ 25 26 2.7 2.7 HEEEE280N 43 10 E
Sudafrika 517 [N 25 22 24 25 [EEENNZEN 38 10 B
Sudkorea 502 [ 26 2.7 28 29 41 14 B
Turkei 506 [N 3.0 27 29 29 HEzsam 21 EA
UAE 535 32 31 32 31 35 24
uk 503 I 21 21 23 23 27 3 4]
USA 1006 23 21 24 25 27 10

. 1: Ich kenne die Schweiz Uberhaupt nichtgut.. 2 3 4 . 5: Ich kenne die Schweiz sehr gut.
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Global

Kenntnisse der Schweiz
Besuch (1/3)

Haben Sie die Schweiz schon besucht?

‘ Jahr

Prozentuale Verteilung 2022

2022 BEN 22 68 11276
Global 2020 23 67 12168
2018 19 70 12767

2016 20 70 8597

2022 1 10 88 545
Argentinien 2020 16 81 507
2018 12 84 514

2016 *

2022 1 10 88 504

.. 2020 17 79 507
Brasilien 2018 18 79 511
2016 2 14 85 500

2022 32 63 506

ching 2020 32 55 1019
2018 EW 35 57 1026

2016 35 60 504

2022 28 43 1003

2020 27 41 1000
Deutschland 15 31 29 1003
2016 28 33 503

2022 34 45 1056

Frankreich 2020 34 41 996
2018 34 35 1019

2016 30 38 501

2022 B 42 52 551

Indien 2020 40 46 1007
2018 21 74 1015

2016 a1 52 500

. ja, mehrmals ja, einmal nein

empiricon
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Global

Kenntnisse der Schweiz

Besuch (2/3)

Haben Sie die Schweiz schon besucht?

‘ Jahr

Prozentuale Verteilung 2022
2022 31 41 1005
italien 2020 31 37 999
2018 32 32 1017
2016 36 30 526
2022 13 83 503
Japan 2020 B 13 82 503
Pan 5018 13 82 503
2016 15 80 501
2022 16 82 531
2020 17 80 544
Marokko 51 % 93 508
2016 *
2022 2 14 84 501
2020 22 73 544
Mexiko 5518 18 79 541
2016 Z 13 85 500
2022 27 40 501
" . 2020 *
Osterreich 5018
2016 *
2022 17 78 501
2
Polen 020 I3 22 72 502
2018 BEW 17 75 510
2016 20 73 506
2022 17 80 517
; ) 2020 16 80 507
Sutdafrika
2018 W 11 83 514
2016 12 83 522
. ja, mehrmals ja, einmal nein
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Global

Kenntnisse der Schweiz
Besuch (3/3)

Haben Sie die Schweiz schon besucht?

‘ Jahr

Prozentuale Verteilung 2022
2022 18 80 502
.. 2020 18 78 501
Stdkorea 5519 16 81 504
2016 15 82 502
2022 1A 22 72 506
... 2020 IER 21 72 503
Turkel o518 14 82 503
2016 W 9 85 500
2022 30 62 535
UAE 2020 36 53 538
2018 21 59 503
2016 17 80 504
2022 ED 20 70 503
UK 2020 23 67 516
2018 27 62 508
2016 22 67 500
2022 18 78 1006
usy 2020 B 82 997
2018 15 80 1057
2016 13 83 522

. ja, mehrmals ja, einmal nein
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Global

Kenntnisse der Schweiz
Grunde fur den Besuch der Schweiz (1/5)

Aus welchen Grinden haben Sie die Schweiz besucht?

Land n= Grund Prozentuale Nennung (%)

%

2022|2020|2018|2016‘

Tourismus [N 78 83 82 81
Geschaftliche Griinde/Arbeit [[INEGNG 19 21 20 19
Global 3917 Besuch von.Freunden od.er Ffamilie e 22 19 19 20
Schule, Studium oder Weiterbildung [l 6 6 5 5
Medizinische Betreuung || 2 7 * *
Andere Griinde i 4 4 4
Tourismus [ 83 90 81 *
Geschaftliche Griinde/Arbeit [N 16 12 15 *
Argentinien 63 Besuch von.Freunden od.er Ff’jmilie ] 19 6 10 *
Schule, Studium oder Weiterbildung i 3 5 2 *
Medizinische Betreuung 0 * * *
Andere Griinde [l 5 *
Tourismus [ 85 90 85 80
Geschaftliche Griinde/Arbeit [ 14 18 17 14
Brasilien 59 Besuch von.Freunden od.er Ffamilie e 12 14 19 17
Schule, Studium oder Weiterbildung [l 8 7 4 4
Medizinische Betreuung [}l 3 * * *

Andere Griinde i 3 4 3
Tourismus [ 91 93 97 87
Geschaftliche Griinde/Arbeit [ IENGT 23 29 19 28
China 186 Besuch von.Freunden od.er Ffamilie [ 9 9 9 11
Schule, Studium oder Weiterbildung [l 5 8 4 9
Medizinische Betreuung [ 3 * * *

Andere Grinde 0 0 1

Filter: Schweiz schon besucht
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Global

Kenntnisse der Schweiz
Grunde fur den Besuch der Schweiz (2/5)

Aus welchen Grinden haben Sie die Schweiz besucht?

%

Land n= Grund Prozentuale Nennung (%) 2022 2020|2018 (2016

Tourismus [N 76 79 79 83
Geschaftliche Griinde/Arbeit [N 14 16 15 17
Deutschland 563 Besuch von.Freunden err Ffamilie ] 23 26 25 26
Schule, Studium oder Weiterbildung [l 3 3 3 3
Medizinische Betreuung | 1 * * *

Andere Griinde [l 5 6
Tourismus [ 84 87 84 86
Geschaftliche Griinde/Arbeit [l 12 16 15 13
Frankreich g1 Besuch von.Freunden o@er Ffamilie e 20 21 21 22
Schule, Studium oder Weiterbildung [ 2 2 3 3
Medizinische Betreuung | 1 * * *

Andere Griinde i 3 4
Tourismus [ 77 8 89 74
Geschaftliche Griinde/Arbeit |G 30 32 29 35
Indien 066 Besuch von Freunden oder Familie [ NG 29 29 23 23
Schule, Studium oder Weiterbildung [N 16 8 3 4
Medizinische Betreuung [l 8 * * *

Andere Griinde | 1 3
Tourismus [ 83 84 84 84
Geschaftliche Grinde/Arbeit |GG 15 18 15 15
italien 595 Besuch von Freunden oder Familie [ NN 19 19 21 25
Schule, Studium oder Weiterbildung [l 4 4 4 4
Medizinische Betreuung || 2 * * *

Andere Griinde i 3 4

Filter: Schweiz schon besucht
empiricon Prasenz Schweiz Imagemonitor 2022 EDA

30



Global

Kenntnisse der Schweiz
Grunde fur den Besuch der Schweiz (3/5)

Aus welchen Grinden haben Sie die Schweiz besucht?

%

Land n= Grund Prozentuale Nennung (%) 2022 2020|2018 (2016
Tourismus [N 92 95 85 94
Geschéftliche Grinde/Arbeit [l 8 15 19 11
Besuch von Freunden oder Familie [l 7 6 3 10
Japan 88 . . .
Schule, Studium oder Weiterbildung [l 3 0 3 3
Medizinische Betreuung 0 * * *
Andere Grunde 0 0 3
Tourismus [ 80 77 62 *
Geschaftliche Griinde/Arbeit [l 13 13 7 *
Marokko 95 Besuch von.Freunden err Ff';\milie [ 12 33 20 *
Schule, Studium oder Weiterbildung [l 7 4 6 *
Medizinische Betreuung | 1 * * *
Andere Grinde 0 3 16 *
Tourismus [ 77 88 80 89
Geschaftliche Griinde/Arbeit |G 23 23 22 6
Mexiko 29 Besuch von Freunden oder Familie [l 14 9 9 12
Schule, Studium oder Weiterbildung [l 13 7 11 3
Medizinische Betreuung | 1 * * *
Andere Griinde | 1 3 2 3
Tourismus [ 66 * x  *
Geschaftliche Griinde/Arbeit |G 21 * * *
" . Besuch von Freunden oder Familic [ N 41 * * *
Osterreich 301 Senule, Studium oder Weiterbildung [l 4 o x %
Medizinische Betreuung || 2 * * *
Andere Griinde [l 9 * * *
Filter: Schweiz schon besucht
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Global

Kenntnisse der Schweiz
Grunde fur den Besuch der Schweiz (4/5)

Aus welchen Grinden haben Sie die Schweiz besucht?

%

Land n= Grund Prozentuale Nennung (%) 2022 2020|2018 (2016

Tourismus [N 66 74 71 65
Geschaftliche Griinde/Arbeit [[INEGEGTH 25 20 19 15
Polen 111 Besuch von Freunden oder Familie [N 20 21 24 31
Schule, Studium oder Weiterbildung [ 3 3 1 4
Medizinische Betreuung 0 * * *

Andere Griinde i 4 4
Tourismus [ 61 77 65 67
Geschaftliche Griinde/Arbeit |G 24 24 31 16
Siidafrika 105 Besuch von.Freunden o@er Ffamilie I 28 17 25 27
Schule, Studium oder Weiterbildung [N 15 4 2 3
Medizinische Betreuung [l 5 * * *

Andere Griinde i 4 4
Tourismus [ 91 88 89 91
Geschaftliche Griinde/Arbeit |G 18 17 16 25
Siidkorea 102 Besuch von.Freunden err Ffamilie [ 9 3 2 12
Schule, Studium oder Weiterbildung || 2 1 1 7
Medizinische Betreuung || 2 * * *

Andere Griinde | 1 0
Tourismus [ 75 77 58 64
Geschaftliche Griinde/Arbeit [[INEGEGTN 27 31 44 35
Tiirkei 140 Besuch von Freunden oder Familie [ N 26 25 21 23
Schule, Studium oder Weiterbildung i 4 8 6 5
Medizinische Betreuung | 1 * * *

Andere Grinde 0 9

Filter: Schweiz schon besucht
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Kenntnisse der Schweiz
Grunde fur den Besuch der Schweiz (5/5)

Aus welchen Grinden haben Sie die Schweiz besucht?

%
Prozentuale Nennung (%) 2022 |2020/2018 (2016 ‘
Tourismus [ 82 83 87 76

Geschaftliche Griinde/Arbeit |G 23 23 31 23
Besuch von Freunden oder Familie || GGG 28 25 35 11

Land n= Grund

UAE 201 Schule, Studium oder Weiterbildung [l 5 13 16 6
Medizinische Betreuung | 0 7 * *
Andere Griinde [l 7 4 4 1
Tourismus [ 76 80 86 74
Geschaftliche Griinde/Arbeit [l 11 18 17 18
UK 153 Besuch von Freunden oder Familie [ 14 12 17 18
Schule, Studium oder Weiterbildung [l 4 6 2 8
Medizinische Betreuung | 1 * * *
Andere Griinde [l 8 6 4 5
Tourismus [ 70 76 82 82
Geschaftliche Griinde/Arbeit |G 33 27 15 23
USA o4 Besuch von Freunden oder Familie [ NN 27 27 19 20
Schule, Studium oder Weiterbildung [l 12 14 7 7
Medizinische Betreuung [l 4 * * *
Andere Griinde i 3 3

Filter: Schweiz schon besucht
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Kenntnisse der Schweiz
Mehrsprachigkeit

Die Mehrsprachigkeit ist ein wichtiges Merkmal der Schweiz und tragt zu ihrer kulturellen Vielfalt bei.
Nachfolgend sind verschiedene Sprachen aufgefuhrt. Bitte wahlen Sie aus den folgenden Sprachen all jene aus,
um offizielle Landessprachen der Schweiz handelt.

von denen Sie denken, dass es sich

GLO Angaben in Prozent aller ARG | BRA| CHN | DEU| FRA | IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK | USA
n=11276| % Befragten n=| 545 | 504 | 506 |{1003|1056| 551 |1005| 503 | 531 | 501 | 501 | 501 | 517 | 502 | 506 | 535 | 503 | 1006

Portugiesisch| 5.6 | [l 44| 731911091787 12| 28| 28104 14| 22 |12.8| 3.8 |109|11.4| 38| 5.4

Franzosisch| 55.9 | NGNS 59.6|59.3|46.6|65.7|79.1| 495|70.6|44.1| 70.6|51.9| 77.0| 52.9|54.2|32.1|51.0| 52.3|54.7| 35.1

Rumanisch| 5.7 | Il 75| 79| 30| 10| 16 |134| 07| 34| 68 |114| 10| 1.2 |133| 3.0 4.7 |112| 48| 6.9

Spanisch| 9.8 | Il 1051171 91| 22| 5.7 | 229| 21| 36| 6.8 |18.4| 3.8 | 3.2 |20.3]| 9.0 | 11.3|22.4| 7.0 | 6.9

Flamisch| 9.5 | I 53| 40| 67| 55|140| 96| 92| 6.4 |143| 42| 38| 86 |19.0| 2.6 | 25.9]| 11.4| 87 | 11.2

Deutsch| 54.4 | I 54.7|52.6|47.0| 80.9| 56.8| 46.3| 76.1| 42.5| 43.7| 50.7| 88.0| 64.9| 44.7| 40.4| 57.1| 44.7| 52.5| 36.5

Ratoromanisch| 17.7 | NN 12.8|15.3|14.2|31.2|28.1| 21.1| 16.0| 11.3| 13.4| 16.4| 39.1| 15.2| 17.8| 11.8| 17.6| 17.2| 105| 9.6

Englisch| 39.5 | IS 475|435|43.1)16.6|22.6|58.4|18.8|28.8|45.2|48.1|17.6|24.2|68.7|32.1|51.4|52.9|44.1|47.3

Italienisch| 35.2 | N 35.8|33.3|33.2|51.0|36.5|35.2| 76.2| 18.9| 26.6| 33.5| 62.3| 28.9|30.2| 21.5|30.0| 26.4| 32.6| 21.1

weiss nicht| 14.7 | NG 14.1|125|13.0| 85 | 12.4| 7.4 | 85 |346|10.4| 12.0| 6.4 |16.0| 5.8 |33.1| 9.3 | 9.5 | 20.9|29.7
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Kenntnisse der Schweiz

Informationsbedarf

Zu welchen Themen oder Aspekten der Schweiz mdchten Sie gern mehr Informationen erhalten?

2022 2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022{2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022
Angaben in Prozent aller Befragten| GLO ARG | BRA| CHN | DEU| FRA | IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK | USA
n=11276 | Mehrere Antworten moglich| % | Weiss nicht/keine Angabe: 46% n=| 545 | 504 | 506 |1003|1056| 551 |1005| 503 | 531 | 501 | 501 | 501 | 517 | 502 | 506 | 535 | 503 |1006
Tourismus 12 10 2 7 15 5 7 9 13 2 2
Arbeit / Arbeitsmoglichkeiten 15 8 15 8 1
Wirtschaft 11 11 11 1
Bildung / Universitat / Studium 12 1
Politik 6 2
keine Information / kein Interesse 1 10
Kultur 11

Sehenswdrdigkeiten / Orte zu besuchen
Reisen / Urlaub
Umweltschutz / Nachhaltigkeit / Okologie

Finanzen / Banken

Technik / Technologie

Einwanderung / Auswanderung / Migration
alles / allgemein / jedes Thema

Lifestyle / Lebensstil / Lebensalltag

Natur / Landschaften

Gastronomie / Essen

mochte mehr Information / habe Interesse
Gesundheit / Medizin / Krankenkasse
Lebensqualitat

Geschaftstatigkeit / Firmen
Gesetze / Rechte / Verfassung
gut / positiv

Investitionen

Uhren / Luxusguter

Produkte & Dienstleistungen
Regierung / Governance / Staat
Wissenschaft / Forschung
Immobilien / Wohnen

Soziales
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Spontanassoziationen (Allgemein und Schwachen)
Meistgenannte Themen 2022

Was kommt lhnen alles spontan in den Sinn, wenn Sie an die Schweiz denken?

2022 2022|2022)2022|2022}2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022]2022}2022|2022}2022|2022
Angaben in Prozent aller Befragten| GLO ARG| BRA| CHN| DEU| FRA| IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR| TRK | UAE| UK | USA
n=11276 | Mehrere Antworten moéglich| % | Weiss nicht/keine Angabe: 6% n=| 545 | 504 | 506 |1003|1056| 551 |1005| 503 | 531 | 501 | 501 | 501 | 517 | 502 | 506 | 535 | 503 {1006
Berge / Alpen| 23 | NGNS 17 | 20 | 14 | 43 | 18 | 19 | 19 | 34 6 18 | 33 | 28| 19| 49| 13| 13 | 35 | 26
Schokolade| 18 | NG 24 | 32 5 20 | 33 | 11 | 33 3 13 | 16 | 30 | 13 | 27 4 18 | 13 | 18 | 12
Schénheit der Schweiz / schénes Land | 17 | [N 21 | 17 | 10 | 13 | 11 | 38 9 7 28 | 16 | 16 | 10 | 16 | 11 | 11 | 36 | 13 | 15
Uhren| 14 | NN 18 | 11 | 42 5 7 9 16 | 15 8 13 | 10 | 27 8 21 9 10 | 15 5
Banken / Bankwesen| 12 | [N 13 | 10 | 27 | 10 | 14 7 14 9 10 6 12 | 35 9 7 11 | 10 | 11 6
Neutralitat| 12 | [ 7 2 17 | 19 | 17 1 12 | 49 3 4 15 | 17 5 21 2 2 10 | 11
Wohlstand / wirtschaftliche Stabilitat / viele Arbeitsplatze / -moglichkeiten | 11 | [N 26 | 20 | 4 7 | 13| 4 | 12| 1 |18 | 26 | 11| 14 | 11| 2 | 16| 10| 3 2
Natur/ Landschaft/ Seen| 10 | [N 8 7 4 15 | 14 | 12 | 16 8 13 | 11 9 6 9 11 8 14 | 10 4
Kase| 10 | I 6 10 2 24 9 3 10 | 11 4 7 27 | 21 9 7 4 3 8 7
Schnee / Winter / kalt / Kalte| 7 | Il 10 | 23| 1 2 1|16 | 2 3 3 |10 | 2 1|16 | 5 4 9 | 15| 8
gute Lebensqualitat / gute Versicherungen (Kranken- / Renten-usw.)| 7 [ ] 13 16 5 5 6 3 8 1 9 15 4 7 3 4 13 3 2 2
hohe Lebenshaltungskosten / hohe Preise / teuer| 6 [ ] 1 2 1 22 8 1 4 2 3 2 30 5 2 6 2 2 7 1
Sauberkeit / saubere Umwelt| 5 | [l 5 2 3 5 13 4 19 0 4 5 4 5 6 4 2 5 9 3
Tourismus / Urlaub| 5 | Il 5 5 3 5 2 13 2 4 9 3 3 5 7 6 2 13 2 2
Wintersport| 4 [ | 2 3 6 5 2 3 2 1 1 1 9 5 7 3 3 2 11 9
Menschen sind freundlich / nett / gemiitlich| 4 | [l 3 3 1 7 4 7 2 0 4 5 6 2 10 1 2 5 5 6
generell gutes Gefuhl| 4 [ | 2 4 1 2 2 ilg 2 1 7 4 1 1 3 2 4 8 2 7
(gut) organisiert / strukturiert| 3 [ | 18 6 0 1 1 1 15 0 3 4 1 5 2 0 1 2 1 0
Geld/Franken| 3 |[H 3 3 0 7 6 1 3 0 6 2 14 6 3 0 3 3 1 0
ruhig / Ruhe / friedlich / Frieden| 3 [ | 7 3 (0] 1 5 3 5 2 6 7 0 1 5 2 2 6 2 2
Sicherheit / geringe Kriminalitat| 3 [ ] 8 6 0 1 3 1 1 1 6 5 3 1 4 0 2 6 2 1
Kultur / Kunst / Musik / Ausstellungen / Museen| 3 B 5 5 2 1 2 5 2 0 3 8 1 1 5 1 2 5 1 2
verschiedene Sprachen / Dialekt / Schweizerdeutsch| 3 B 1 2 1 8 3 0 1 1 2 2 13 2 2 1 1 1 2 2
Firma / Produkt (-gruppe) / Industrie / Maschinen / Manufakturen genannt| 3 [ | 3 3 4 2 1 1 3 4 2 4 3 3 2 3 5 2 0 1
punktlich / genau / korrekt / seriés| 2 B 6 2 0 1 3 1 15 0 1 2 2 7 0 0 1 1 2 1
(gutes) Essen / Trinken| 2 [ ] 4 6 1 3 1 1 1 0 1 7 1 1 6 1 0 1 2 2
(direkte) Demokratie / Volksentscheide| 2 [ | 1 1 0 5 3 0 1 0 3 1 9 6 1 1 3 0 ] 0
Stadt/ Ort / Kanton genannt| 2 [ | 2 2 2 5 1 2 4 1 1 1 6 3 1 2 3 0 1 1
Erziehung / Bildung| 2 [ | 6 5 1 [¢] 1 2 1 0 3 7 1 0 2 0 3 1 1 1
Klima / Wetter| 2 [ | 1 4 0 0 0 8 0 0 2 2 0 1 4 0 0 7 0 1
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Spontanassoziationen (Allgemein und Schwachen)
Meistgenannte Themen 2020

Was kommt lhnen alles spontan in den Sinn, wenn Sie an die Schweiz denken?

2020 2020{2020{2020|2020|2020|2020|2020{2020{2020|2020/2020}2020(2020{2020|2020|2020|2020{2020
Angaben in Prozent aller Befragten| GLO ARG| BRA| CHN| DEU| FRA| IND | ITA | JPN | MAR|MEX | AUT | POL | ZAF | KOR| TRK | UAE| UK | USA
n=12168 | Mehrere Antworten moéglich| % | Weiss nicht/keine Angabe: 7% n=| 507 | 507 |1019|1000| 996 |1007| 999 | 503 | 544 | 509 | * | 502 | 507 | 501 | 503 | 538 | 516 | 997

Berge / Alpen| 27 | NN 20 | 20| 15 | 46 | 22| 24 | 20 | 37 7 21 * 29 | 27 | 51 | 17 | 22 | 39 | 35

Schokolade| 20 | NG 26 | 32 4 24 | 32 | 15 | 36 2 17 | 21 * 14 | 36 3 16 | 16 | 24 | 16

Schénheit der Schweiz / schénes Land (Landschaft / Berge / Natur)| 19 | [INEG__ 24 | 15 | 13 | 15 | 13 | 47 | 10 | 10 | 28 | 27 * 17 | 19 | 13 | 11 | 40 | 15 | 16

Uhren| 18 | NN 17 | 14 | 44 9 10 | 112 | 19 | 18 | 13 | 13 * 34 | 15 | 24 8 10 | 16 7

Banken / Bankwesen| 16 | [N 15 | 10 | 26 | 10 | 17 8 17 9 16 | 12 * 40 | 13 5 12 9 13 | 11

Natur/ Landschaft/ Seen| 13 | [N 10 7 5 17 | 17 | 18 | 20 8 23 | 11 * 8 10 | 14 9 22 9 6

Wohistand / wirtschaftliche Stabilitat / viele Arbeitsplatze / -moglichkeiten | 12 | [N 24 | 24 | 7 6 | 14| 5 | 12| 1 | 26| 24| = 17 | 12| 3 | 17 | 9 5 3

Neutralitat| 10 | [N 5 2 12 9 12 2 7 43 5 3 * 11 5 15 2 1 9 13

Kase| 9 | I 5 7 2 28 9 4 10 8 3 9 * 23 6 2 5 5 7 9

gute Lebensqualitat / gute (Kranken-/ Renten- usw.) Versorgung| 8 [ ] 16 | 21 5 4 6 3 5 2 14 | 17 * 7 4 5 11 7 3 3

Schnee / Winter / kalt / Kélte| 8 | [ 8 18 3 4 2 19 3 3 3 9 * 2 24 7 3 12 | 14 | 11

Sauberkeit / saubere Umwelt| 7 | [l 7 4 3 4 14 | 8 | 19 | 2 8 7 * 6 10| 8 1 8 14 | 3

Wintersport| 6 | Il 4 6 6 8 3 5 3 3 2 4 * 5 14 2 2 4 20 | 10

Menschen sind freundlich / nett / gemdtlich| 6 [ | 7 7 2 8 4 9 3 1 8 8 * 4 13 2 3 11 7 7

Tourismus / Urlaub| 6 [ | 4 7 5 6 2 16 2 4 13 5 * 6 6 4 2 12 3 2

(gut) organisiert / strukturiert| 5 [ ] 22 11 1 1 2 1 15 1 4 6 * 5 7 0 1 1 2 1

Kultur / Kunst / Musik / Austellungen / Museen| 4 [ | 7 9 2 1 2 5 2 1 6 13 * 4 5 4 2 5 2 3

hohe Lebenshaltungskosten / hohe Preise / teuer| 4 [ ] 2 2 0 22 6 1 3 4 3 1 * 4 4 2 1 3 10 1

Firma / Produkt (-gruppe) / Industrie / Maschinen / Manufakturen genannt| 4 [ ] 4 5 4 4 1 3 4 2 5 5 * 6 5 3 3 4 2 1

Andere Kommentare| 4 [ ] 5 6 2 3 3 3 4 3 3 4 * 3 5 3 7 3 4 4

ruhig / Ruhe / friedlich / Frieden| 4 [ ] 6 3 0 1 6 5 3 3 7 5 * 2 3 3 2 7 3 3

Stadt / Ort / Kanton genannt| 3 [ | 4 3 3 7 2 3 6 2 2 2 * 5 3 6 5 1 3 0

(gutes) Essen / Trinken| 3 [ | 4 6 3 4 2 3 2 2 3 9 * 2 7 1 4 4 3 5

Geld / Franken| 3 [ | 2 2 0 9 7 1 4 1 10 1 * 10 2 1 4 3 2 1

generell gutes Gefuhl| 3 [ | 2 5 1 2 2 11 1 1 6 3 * 1 2 2 3 9 2 4

punktlich / genau / korrekt| 3 [ ] 6 3 1 1 4 1 15 0 3 2 * 5 3 0 1 1 2 1

Erziehung/ Bildung| 3 |l 6 12 1 0 1 1 1 0 5 8 * 1 1 1 4 3 1 1

verschiedene Sprachen / Dialekt / Schweizerdeutsch| 3 B 3 2 0 8 4 0 2 2 4 6 * 4 2 0 2 1 3 2

Sehenswdrdigkeiten / Architektur / Schiésser| 3 B 3 5 2 2 1 4 2 0 2 7 * 3 4 1 2 3 1 1

Sicherheit / geringe Kriminalitat| 2 B 5 6 0 1 2 2 2 1 5 6 * 2 6 0 2 4 1 1

empiricon Présenz Schweiz Imagemonitor 2022 Ungestutzte, offene Abfrage, Antworten sind inhaltlich codiert Hochste Werte EDA 38



Global

Spontanassoziationen (Allgemein und Schwachen)
Meistgenannte Themen 2018

Was kommt lhnen alles spontan in den Sinn, wenn Sie an die Schweiz denken?

2018 2018|2018|2018|2018/2018|2018|2018|2018|2018|2018(2018}2018|2018|2018|2018/2018/2018|2018
Angaben in Prozent aller Befragten| GLO ARG | BRA| CHN | DEU| FRA| IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR| TRK | UAE| UK | USA
n=12767 | Mehrere Antworten moglich| % | Weiss nicht/keine Angabe: 5% n=| 514 | 511 |1026|1003|{1019{1015{1017| 503 | 508 | 541 | * | 510 | 514 | 504 | 503 | 503 | 508 |1057
Berge / Alpen| 24 | NN 20 | 12| 13 | 43 | 16 | 13 | 21 | 29 3 18 * 32| 18 | 46 | 21 | 11 | 43 | 36
Schokolade| 19 | NG 28 | 34 5 24 | 29 5 34 1 10 | 19 * 20 | 20 2 19 | 14 | 23 | 17
Uhren| 19 | NN 18 | 13 | 53 7 10 4 17 | 12 | 14 | 15 * 40 6 15 | 11 | 13 | 17 8
Banken / Bankwesen| 17 | I 18 9 26 | 12 | 18 4 16 3 20 | 14 * 42 7 3 20 5 13 | 10
Schénheit der Schweiz / schénes Land (Landschaft / Berge / Natur)| 17 | [N 26 16 10 | 21 13 | 31 11 9 23 | 24 * 15 16 10 7 38 17 19
Wohlstand / wirtschaftliche Stabilitat / viele Arbeitsplatze / -moglichkeiten | 12 | [N 29 | 18 | 9 9 | 16| 3 | 15| 0 | 26 | 23| * | 15| 7 2 | 12| 13| 4 2
Natur/ Landschaft/ Seen| 10 | [N 4 4 4 13 | 15 | 12 | 18 3 13 7 * 9 6 8 12 | 10 | 12 5
Neutralitat| 10 | [N 5 4 11 9 11 1 5 40 8 3 * 13 3 15 3 0 11 | 17
Kase| 9 | I 4 8 1| 24| 6 1 (11 ] 7 2 10| * | 27| 4 2 3 3 |12 9
gute Lebensqualitat / gute (Kranken-/ Renten- usw.) Versorgung| 9 | 13 22 5 5 6 1 6 1 18 | 11 * 11 2 6 11 5 4 2
Sauberkeit / saubere Umwelt| 8 | [N 7 5 4 5 20 4 28 0 4 4 * 9 8 4 5 5 18 4
Schnee / Winter / kalt / Kalte| 6 | [l 8 | 12| 1 4 2 | 13| 3 3 2 8 * 2 | 15| 5 3 9 | 15 | 11
Andere Kommentare| 6 [ ] 10 8 1 5 0 5 0 5) 6 8 * 8 18 3 10 2 3 14
Wintersport| 5 [ | 3 2 7 7 2 2 2 0 2 3 * 6 7 1 5 0 18 13
Menschen sind freundlich / nett / gemiitlich| 5 | [l 5 2 1 12 5 5 5 0 4 9 * 4 6 0 3 10 8 7
(gut) organisiert / strukturiert | 5 | [ 26 9 0 2 3 0 25 0 4 5 * 4 0 0 1 2 4 0
ruhig / Ruhe / friedlich / Frieden| 4 [ | 6 2 1 1 8 2 5 2 7 4 * 5 3 4 4 5 4 4
Tourismus / Urlaub| 4 [ | 6 3 4 6 2 12 3 2 4 4 * 4 5 5 1 6 2 2
Kultur / Kunst / Musik / Austellungen / Museen| 4 [ | 7 5 2 1 2 3 4 0 6 12 * 2 3 1 6 4 2 5
Firma / Produkt (-gruppe) / Industrie / Maschinen / Manufakturen genannt| 4 . 6 2 2 4 3 1 5 0 4 10 * 6 0 2 5 4 2 1
hohe Lebenshaltungskosten / hohe Preise / teuer| 3 [ ] 1 2 0 23 6 1 4 2 3 1 * 3 2 1 1 1 8 2
generell gutes Gefihl| 3 | [l 1 3 1 0 1 17 1 0 5 0 * 1 4 2 2 3 7 3
Sicherheit / geringe Kriminalitat| 3 [ | 4 10 1 1 2 1 3 0 9 4 * 3 2 0 4 5 2 1
Erziehung/ Bildung| 3 [ | 8 14 1 1 0 1 3 0 5 8 * 0 1 0 5 4 2 1
Geld/ Franken| 3 |H 3 1 0 8 7 0 3 0 9 0 * 6 2 0 4 1 3 1
plnktlich / genau / korrekt 3 [ ] 6 3 0 2 6 0 18 0 1 2 * 7 0 0 0 1 2 0
(Schweizer) Taschenmesser| 3 B 3 2 14 2 1 1 0 0 0 3 * 4 2 1 4 1 3 2
Stadt/ Ort / Kanton genannt| 3 B 2 2 2 6 1 1 3 1 0 2 * 7 1 3 5 0 2 1
(gutes) Essen / Trinken| 2 B 2 5 2 4 3 2 2 1 0 4 * 0 2 0 2 4 4 5
(direkte) Demokratie / Volksentscheide| 2 B 1 1 0 9 2 0 2 0 9 1 * 6 0 0 9 0 1 0
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Spontanassoziationen (Allgemein und Schwachen)
Schwachen der Schweiz - Meistgenannte Themen 2022

Was sind Ihrer Meinung nach die Schwachen der Schweiz?

2022 2022|2022|2022]2022|2022|2022|2022]2022|2022|2022|2022]2022|2022|2022|2022]2022|2022|2022

Angaben in Prozent aller Befragten| GLO ARG | BRA| CHN | DEU| FRA| IND | ITA | JPN | MAR|MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK | USA

n=11276 | Mehrere Antworten moglich| % | Weiss nicht/keine Angabe: 36% n=| 545 | 504 | 506 |1003|1056| 551 |1005| 503 | 531 | 501 | 501 | 501 | 517 | 502 | 506 | 535 | 503 |1006
hohe Lebenshaltungskosten / hohe Preise / teuer / sollte billiger sein | 12 | [ 3 14 8 24 | 16 | 15 | 11 6 13 | 7 26 | 11 | 10 | 17 4 15 | 11 | 4
nur Positives / keine Schwachen| 12 | [ 13 | 12 9 8 7 18 7 11 | 12 | 15 7 10 | 12 | 15| 15 | 17 | 11 | 12
kalt (Wetter / Klima / Winter)| 4 | [ 2 16 3 1 2 6 2 1 4 6 1 1 3 4 6 6 2 2
Tourismus- / Reiseangebote / zu wenig Werbung / Prasenz / Imagepflege| 3 [ ] 4 3 4 2 1 5 1 5, 6 8 2 1 4 4 2 6 3 1
Neutralitat| 3 | 1 1 8 4 5 0 4 5 1 2 3 3 2 5 1 0 3 4
Arbeitslosigkeit / -platze / -markt verschlossen / Existenzgrindung schwierig| 3 [ ] 2 2 3 1 2 5 1 1 4 6 1 1 8 2 8] 5] 1 2
Bankgeheimnis / Banken| 2 [ | 5 3 1 3 3 2 4 2 2 1 2 2 3 2 1 2 3 2
Politik / Regierung / Gesetze| 2 | [ 1 3 2 2 2 3 1 1 2 3 3 2 4 1 2 3 2 2
kein Meer / Strand / nur Berge / zu viel Schnee| 2 [ | 1 1 3 1 2 6 2 6 1 1 0 2 3 6 1 2 1 1
Mangel an Offenheit / verschlossen / Individualismus| 2 | [ 4 3 1 2 3 1 7 0 2 2 4 1 1 1 3 1 1 0
abgeschottet / isoliert (von anderen Landern / EU)| 2 [ ] 1 2 1 8 4 1 5! 3 2 2 8 1 1 1 1 1 2 1
andere Kommentare| 2 [ | 2 3 3 0 4 3 1 2 1 2 1 2 1 1 3 2 2 2
Industrie, Export & Handel| 2 [ | 1 0 4 0 0 7 0 3 2 2 1 0 6 2 1 3 1 1
kleines Land / die GroRe| 2 | I 1 1 11 1 2 1 1 3 0 1 0 1 1 5 0 1 1 1
Einwanderung(-spolitik) / Integration| 2 [ ] 3 5 1 1 1 2 2 1 2 1 1 2 3 1 0 4 0 0
Militar / militdrische Schwéache / Waffen / Waffengesetze| 2 ] 1 1 6 0 1 1 1 3 2 1 0 1 1 2 2 2 1 2
auslanderfeindlich / fremdenfeindlich / rassistisch| 2 l 1 2 1 1 1 1 3 0 4 1 1 1 3 2 3 2 1 0
konservativ / altmodisch / langweilig / starr / unflexibel 2 | 3 1 3 2 1 1 4 1 1 1 2 1 1 1 3 1 1 0
Schwarzgeld / Geldwéasche| 1 [ | 2 3 1 1 1 1 1 1 1 3 1 2 1 3 1 0 1 1
Bevélkerung / Menschen (wenige / alt/ geringe Geburtenrate)| 1 | 3 1 6 0 0 2 0 1 1 3 0 0 0 4 2 1 0 0
Sprache| 1 |[ 2 3 1 1 1 2 1 1 1 1 2 2 2 1 1 2 0 0
Freundlichkeit / Gastfreundschaft (muss verbessert werden) 1 [ | 3 2 1 1 1 1 3 1 0 2 1 0 2 0 1 2 1 1
Verkehr & Transportwesen| 1 1 0 2 1 1 0 2 1 1 1 1 2 1 2 1 2 3 1 0
Sozialwesen| 1 || 1 1 0 1 1 3 1 0 2 2 1 1 3 1 2 1 1 1
Essen| 1 || 1 1 3 1 0 2 1 2 1 1 0 0 2 1 2 2 1 1
Finanzdienstleistungen / Finanziell| 1 || 0 1 1 1 0 5 0 0 2 1 1 1 3 0 0 2 1 0
Steuervorteile / Steuerhinterziehung / Steueroase / Steuersystem 1 | 1 2 0 2 2 0 2 1 0 1 2 0 0 1 0 1 1 1
Kultur / Tradition / Geschichte| 1 | 1 2 2 0 0 0 1 0 0 3 1 1 1 0 2 1 1 0
(wenig) Ressourcen / (wenig) Infrastruktur| 1 | 1 0 3 [¢] 0 1 0 2 1 0 1 1 2 2 0 1 0 0
erschwerte Einreise / Visaregelungen| 1 | 1 0 0 0 0 1 0 1 5 1 0 0 2 0 1 3 1 0
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Global

Spontanassoziationen (Allgemein und Schwachen)
Schwachen der Schweiz - Meistgenannte Themen 2020

Was sind Ihrer Meinung nach die Schwachen der Schweiz?

Angaben in Prozent aller Befragten
n=12168 | Mehrere Antworten mdglich

2020

GLO

%

2020

2020

2020

2020

2020

2020

2020

2020

2020

2020|2020

2020

2020

2020

2020}2020

2020

ARG

BRA

CHN

DEU

FRA

ITA

JPN

MAR

MEX

AUT

POL

ZAF

KOR

TRK

UAE | UK

USA

Weiss nicht/keine Angabe: 45% n=| 507

507

1019

1000

996

999

503

544

509

502

507

501

503

538 | 516

997

hohe Lebenshaltungskosten / hohe Preise / teuer / sollte billiger sein
nur Positives

Tourismus- / Reiseangebote / zu wenig Werbung / Préasenz / Imagepflege
(wenig) Ressourcen / (wenig) Infrastruktur

Arbeitslosigkeit / -platze / -markt verschlossen / Existenzgriindung schwierig

[N
o

13
10

N W

IN

N
N

[y
N

[N
i

e
R o©@

[N
i

[N
N

[N
N

[N
w

kalt (Wetter / Klima / Winter)

abgeschottet / isoliert (von anderen Landern / EU)
Mangel an Offenheit / verschlossen
Bankgeheimnis / Banken

Politik / Regierung / Gesetze

[N
[N

R NRNDBDOGOO

Plrr oA~

[N
» o

kleines Land / die Grofe

Bevélkerung / Menschen (wenige / alt / geringe Geburtenrate)
Freundlichkeit / Gastfreundschaft (muss verbessert werden)
konservativ / altmodisch / langweilig / starr / unflexibel

kein Meer / Strand / nur Berge / zu viel Schnee

[N
N

Einwanderung (-spolitik) / Integration

Schwarzgeld

Steuervorteile / Steuerhinterziehung / Steueroase / Steuersystem
auslanderfeindlich / fremdenfeindlich / rassistisch

Militér / militérische Schwache / Waffen / Waffengesetz

Sprache

Neutralitat

zu weit weg / fern / geo. Lage / lange Anreise
Mehr Entwicklungshilfe / soziales Engagement
Essen

erschwerte Einreise / Visaregelungen

Kultur / Tradition / Geschichte / Nazi-Vergangenheit

arrogant / unsympathisch

kein EU-Land / kein Euro

Sport / Wintersport / wenig Sportarten / wenig erfogreiche Athleten
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Global

Spontanassoziationen (Allgemein und Schwachen)
Schwachen der Schweiz - Meistgenannte Themen 2018

Was sind Ihrer Meinung nach die Schwachen der Schweiz?

2018 2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018|2018
Angaben in Prozent aller Befragten| GLO ARG | BRA| CHN | DEU| FRA| IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR| TRK | UAE| UK | USA
n=12767 | Mehrere Antworten moglich| % | Weiss nicht/keine Angabe: 49% n=| 514 | 511 |1026|1003|1019{1015{1017| 503 | 508 | 541 | * | 510 | 514 | 504 | 503 | 503 | 508 |1057
hohe Lebenshaltungskosten / hohe Preise / teuer / sollte billiger sein| 9 | 2 9 5 18 13 10 6 6 5) 8 * 10 10 11 1 12 12 4
Andere Kommentare| 7 [ | 5) 10 11 1 2 16 2 5, 9 6 * 8 20 3 4 10 2 8
kalt (Wetter / Klima / Winter)| 3 | [ 2 15 3 0 1 3 1 3 5 5 * 2 4 4 3 7 2 3
kleines Land / die GroRe| 3 | [ 1 1 12 1 4 1 1 6 3 1 * 2 2 6 1 5 1 3
nur Positives| 3 [ ] 5) 8 1 2 2 12 4 1 0 3 * 1 2 4 0 0 5) 5]
Tourismus (-angebot) / zu wenig Werbung / Préasenz / Imagepflege| 3 [ ] 5) 3 2 1 1 4 1 5) 0 9 * 2 5) 4 2 1 5] 2
Bevélkerung / Menschen (wenige / alt / geringe Geburtenrate)| 3 | [ 3 1 7 1 1 3 0 3 4 5 * 1 2 6 6 5 1 1
abgeschottet / isoliert (von anderen Landern / EU)| 3 [ | 4 2 0 6 7 1 4 2 1 6 * 4 2 1 0 0 4 2
Mangel an Offenheit / verschlossen| 2 [ | 2 1 1 4 4 0 11 2 1 1 * 8 1 1 2 4 2 1
Bankgeheimnis / Banken| 2 | [ 6 1 1 3 5 3 3 1 1 5 * 1 3 2 0 1 3 2
(wenig) Ressourcen / (wenig) Infrastruktur| 2 [ ] 1 1 4 1 2 1 1 6 1 1 * 1 1 5] 4 0 3 8
Arbeitslosigkeit/-platze / Arbeitsmarkt zu / Existenzgriindung schwierig| 2 [ ] 1 1 3 2 1 10 1 1 1 3 * 0 9 4 0 1 0 1
Politik / Regierung / Gesetze| 2 | [ 2 1 1 1 1 3 4 0 0 7 * 2 4 1 2 1 2 3
konservativ / altmodisch / langweilig / starr / unflexibel 2 [ | 5] 2 1 8 2 0 6 0 1 2 * 8 0 3 8 1 2 1
Einwanderung (-spolitik) / Integration 2 [ | 3 4 1 1 1 2 2 0 0 2 * 2 3 1 1 1 2 2
Steuervorteile / Steuerhinterziehung / Steueroase / Steuersystem 2 ] 6 5] 0] 3 2 1 1 1 2 2 * 0 1 1 0 1 8] 1
Militér / militérische Schwache / Waffen / Waffengesetz| 2 1 1 0 1 (0] 0 1 0 3 4 1 * 1 1 (0] 6 2 1 2
kein Meer / Strand / nur Berge / zu viel Schnee| 2 l 1 0 2 1 1 1 1 6 1 0 * 2 0 5] 1 3 1 2
Sprache| 2 |[fI 2 4 0 2 1 1 0 2 2 1 * 4 2 2 0 3 1 1
Freundlichkeit / Gastfreundschaft (muss verbessert werden) 1 [ | 2 3 2 1 2 2 4 0 0 2 * 1 2 1 2 0 2 0
Neutralitat| 1 | 1 1 1 1 2 0 1 2 0 0 * 1 0 4 1 0 2 4
Schwarzgeld| 1 | [ 2 3 0 1 0 2 1 0 3 2 * 1 1 2 0 1 1 1
zu weit weg/ fern / geo. Lage / lange Anreise| 1 | [l 1 0 6 0 1 1 0 2 0 3 * 0 2 3 2 0 1 0
auslanderfeindlich / fremdenfeindlich / rassistisch 1 | 1 2 1 2 2 0 4 0 2 1 * 1 2 1 2 1 0 1
Kultur / Tradition / Geschichte / Nazi-Vergangenheit / Religion 1 | 1 1 1 1 1 1 2 0 1 1 * 0 2 0 2 1 1 1
arrogant / unsympathisch| 1 | 0 2 0 3 1 0 4 0 0 0 * 1 0 0 1 0 1 0
erschwerte Einreise / Visaregelungen| 1 || 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 * 0 0 0 1 1 0 0
kein EU-Land / kein Euro | 1 || 0 0 0 4 3 0 4 0 0 0 * 0 0 0 0 0 1 0
Wahrung / Franken| 1 | 0 0 0 1 2 1 1 0 0 0 * 0 3 0 0 2 1 0
Schere zwischen Arm und Reich / Armut (und Luxus)| 1 | 1 1 0 0 1 2 1 0 1 1 * 0 2 0 2 0 0 0
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Global

Erinnerte Nachrichtenissues

2022

An welche Nachrichten aus TV, Radio, Zeitungen & Zeitschriften, Internet, soziale Medien etc. der letzten 2 Jahre mit Bezug zur Schweiz kdnnen Sie

sich erinnern?

2022 2022|2022|2022]2022|2022|2022|2022]2022|2022|2022|2022]2022|2022|2022|2022]2022|2022|2022
Angaben in Prozent aller Befragten| GLO ARG | BRA| CHN | DEU| FRA | IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK | USA
n=11276 | Mehrere Antworten moglich| % | Weiss nicht/keine Angabe: 51% n=| 545 | 504 | 506 |1003|1056| 551 |1005| 503 | 531 | 501 | 501 | 501 | 517 | 502 | 506 | 535 | 503 |1006
Reisen / Tourismus / Reiseberichte / Anzeigen / Werbung 3 2 2 1 8 9 1
Schonheit der Schweiz / Sauberkeit / Landschaft 2 1 12
(gute/ starke/ stabile) Wirtschaft / Wohlstand 2 4
TV / Sender/ Doku / Sendungen genannt 2 11
Banken (allg.) / Bankgeheimnis 6
generell positive Aussagen /gut / groRartig... 1
Neutralitat / Souveranitat / neutral / Freiheit 4
Sanktionen gegen Russland / Kontensperrung 16

Sport / Wintersport / Winterspiele / Bergsport
Volksabstimmungen / Demokratie / Abstimmung

Social Media

Politik (allg.)

Corona allgemein

(positives) Krisenmanagement / Schutz / Staatshilfe
(via) Internet

Ukraine allgemein / Ukrainekrieg allgemein

gute Lebensqualitat / gute Versicherungen (Kranken- / Renten- usw.)
Gipfelkonferenz / Forum / Treffen / Tagung

Ort / Region genannt / Genf / Basel / Zurich ...

FuBball / Nationalmannschaft / EM

Aufgabe der Neutralitat / brockelnde Neutralitat
Schwarzgeld / Steuerhinterziehung / Korruption
Unféalle / Ungliicke / Katastrophen / Anschlage
NATO-Beitritt / NATO-Partnerschaft

innovativ / Technologje / Fortschritt / Forschung

Kultur / Film / Kunst / Museum / Musik /Geschichte
Berge / Schnee

Temperatur / kalt / Wetter & Klima

Sicherheit / Polizei / Rechtsstaat / Strafen

Franken / Wechselkurs / Wahrung / Abkopplung
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OO PFRPORPEPNRPRPEPNNMRPRPRPPORPNW®WELPNORRERIWNOOBEN

P RPNNNPORRPROPRPRRRLRERWONNROOROR AWwAOO
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Bildung, Forschung, Innovation (1/4)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz bietet sehr gute Aus- und Weiterbildungsmoglichkeiten.
MW
‘ n=_[Mittelwert (MW) ‘2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022
Global 11276 [N 41 41 42 40 B 14 30
Argentinien 545 [N 42 42 43 * 14 27 16
Brasilien 504 [ 43 43 45 44 12 26 11

12
12
china 506 [ 42 42 43 42 8 13 37 43 E
Deutschland 1003 [ 41 41 42 39 B 14 32 22
Frankreich 1056 D 39 39 40 38 4 14 30 29
Indien 551 [ 41 41 43 41 W8 13 34 [ 42
ltalien 1005 D 40 40 41 40 4 16 38 13
Japan 503 [ 39 38 38 37 2 15 38 32
Marokko 531 [N 41 43 44 % 15 24 10
Mexiko 501 [ 44 44 46 42 B 11 26 . 53 [
Osterreich 501 [ 41 = * * B 15 31 16
Polen 501 [ 42 43 42 40 211 31 22
Sudafrika 517 [ 43 42 43 41 1 14 28 10
Siudkorea 502 39 39 39 40 8 22 35 22
Turkei 506 D 42 41 43 41 24 14 27 - 46 5
UAE 535 [ 42 41 41 40 W 16 30 I
uk 503 40 40 41 38 2 14 30 32
USA 1006 S 40 40 41 39 15 23 34
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Bildung, Forschung, Innovation (2/4)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz steht fiir kreative Ideen und innovative Losungen.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) ‘2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022
Global 11276 NN 40 39 40 38 M 19 33
Argentinien 545 [IINNENEGGGE 40 39 41 * B 22 29 16
Brasilien 504 41 40 42 40 B 17 31 13
china 506 [N 39 39 41 39 20 42 26 |3
Deutschland 1003 D 39 38 39 36 B 22 36 19
Frankreich 1056 [INNEGN 38 37 38 36 28 22 31 22
Indien 551 [ 41 42 43 42 #3 18 36 [ 37 QB
ltalien 1005 D 3.7 36 37 36 &1 26 32 14
Japan 503 D 37 35 36 35 8 20 31 36
Marokko 531 [N 41 42 45 % 15 26 8
Mexiko 501 [ 42 42 44 40 2 14 37 7
Osterreich 501 [ 39 x* * * 4 23 35 14
Polen 501 [ 40 41 41 40 B 16 34 18
sudafrika 517 [N 41 40 41 40 B 19 31 10
sudkorea 502 [ 38 38 38 37 2 25 35 20
Turkei 506 [ 41 40 42 40 4 15 31 [ 22 B
UAE 535 [ 42 41 41 39 B 16 36 41 4
uk 503 3.8 38 39 37 16 30 31
UsA 1006 I 39 39 40 38 17 27 29
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Bildung, Forschung, Innovation (3/4)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Die Schweiz ist im internationalen Vergleich ein wichtiger Standort fir Wissenschaft und Forschung.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) 2022|2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022
Global 11276 N 40 40 41 39 M4 18 31
Argentinien 545 [INNENEGEGGE 41 41 42 M 17 28 18
Brasilien 504 [ 42 41 43 39 ® 15 30 13
china 506 [N 38 39 40 38 23 35 L 25 G
Deutschland 1003 D 39 39 40 38 @ 21 34 19
Frankreich 1056 D 38 37 38 36 46 21 28 24
Indien 551 [ 41 41 43 42 P85 16 32 [ 40 2 E
ltalien 1005 D 39 39 40 39 @& 22 33 14
Japan 503 D 38 36 37 35 2 18 34 34
Marokko 531 [N 39 40 42 @ * 21 22 11
Mexiko 501 [ 42 42 44 40 B8 15 32 9
Osterreich 501 [ 40 % * * 4 18 31 14
Polen 501 [ 42 43 43 40 B8 13 34 15
sudafrika 517 [N 40 40 42 41 @ 19 30 13
sudkorea 502 [ 3.8 38 38 37 @4 23 33 22
Turkei 506 [ 42 40 43 41 4 16 29 44 7
UAE 535 41 40 42 39 118 18 31 39 7
uk 503 [ 39 40 41 38 14 33 27
UsA 1006 I 39 38 41 38 16 26 30
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Bildung, Forschung, Innovation (4/4)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz ist ein bedeutender High-Tech-Standort.

‘ MW

‘ n=_[Mittelwert (MW) 2022|2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022

Global 11276 N 39 39 * + 5 19 30
Argentinien 545 [ 40 40 @ * * M5 19 28 16
Brasilien 504 [ 40 40 @ * * A4 18 28 15
China 506 [N 38 39 x 25 33 T /
Deutschland 1003 [N 3.7 36 * * el 22 31 25
Frankreich 1056 D 3.8 38 ~* * 18 21 30 23
Indien 551 [ 42 41 x x U8 15 OB 43 [
ltalien 1005 D 3.8 38 ~* * W8 23 33 15
Japan 503 S 36 36 * * 45 19 30 | 9 | 36
Marokko 531 [ 3.8 38 * * 21 29 10
Mexiko 501 [N 42 41 o+ x [ 16 31 9
Osterreich 501 [ 3.8 % * * W8l 22 30 19
Polen 501 [N 41 42 % * 18 15
Sudafrika 517 [ 40 39 * * 4 20
Sudkorea 502 [N 3.7 36 * » Wel 23
Turkei 506 41 39 ¥ * 24 18
UAE 535 I 41 41 x x W8 18
uk 503 3.8 39 * * 16 29 32
USA 1006 38 37 * * 17 22 34
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz

Wirtschaft, Standort & Produkte (1/8)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Aus der Schweiz kommen qualitativ sehr hochwertige Produkte und Dienstleistungen.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) ‘2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022

Global 1127¢ [ 42 42 44 42 1B 14 33
Argentinien 545 [N 43 42 44 * B 12 29 11
Brasilien 504 D 43 43 45 43 18 10 31 11
china 506 [ 42 42 4.4 42 15 34 44 P
Deutschland 1003 [ 41 42 43 41 4 16 38 9
Frankreicn 1056 [ 40 441 42 42 18 16 38 12
Indien 551 D 43 43 44 43 4 12 33 46
ltalien 1005 D 40 40 41 41 @8 20 41 7

Japan 503 D 39 39 39 38 1@ 14 38 26
Marokko 531 [ 43 45 46 ¥ 10 [z I 5
Mexiko 501 [ 43 44 45 44 B 11 34 7
Osterreich 501 [ 42  * * * 18 12 40 7
Polen 501 [ 44 A5 46 44 B 8 29 12
sudafrika 517 [N 43 43 43 44 B 15 29 I s
Sudkorea 502 D 40 40 40 40 8 16 44 15
Turkei 506 41 40 42 41 24 15 30 [ 42
UAE 535 [ 43 43 44 42 B 12 20 NN

Uk 503 40 41 42 40 2 15 35 20

USA 1006 S 40 41 42 42 28 14 28 25

. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz

Wirtschaft, Standort & Produkte (2/8)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Ich wiirde Schweizer Produkte und Dienstleistungen bevorzugt kaufen / nutzen.
MW

202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022

‘ n=

Mittelwert (MW)

Global 1127¢ [ 38 39 42 41 25 29
Argentinien 545 [ 38 39 46 % 20 26 13
Brasilien 504 NG 36 39 46 45 24 29 12
china 506 D 40 441 42 44 16 39 | 33
Deutschland 1003 [N 35 34 41 4.0 35 29 8
Frankreich 1056 34 3.8 4.0 4.0 29 26 15
Indien 551 [ 42 42 44 44 30 48 [
ltalien 1005 D 34 34 3.7 37 32 26 10
Japan 503 36 36 36 37 37 19
Marokko 531 [N 4.0 4.2 42 * 25 7
Mexiko 501 [ 39 40 46 45 34 7
Osterreich 501 [ 35  * * * 31 31 7
Polen 501 [ 39 40 43 44 28 13
Sudafrika 517 40 3.9 45 44 29 . 38 [l
Sudkorea 502 [ 36 38 39 38 35 10
Turkei 506 [ 40 3.8 4.1 40 29 . 38 I3
UAE 535 [ 42 41 43 43 30 YT -
Uk 503 33 33 42 41 37 21 17
USA 1006 35 35 42 4.1 27 22 22
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Wirtschaft, Standort & Produkte (3/8)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz ist als Arbeitsort sehr attraktiv.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) ‘2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022
Global 1127¢ [ 41 41 42 441 1 15 30
Argentinien 545 [N 43 43 43 * [ 13 28 12
Brasilien 504 41 42 44 42 W8 15 28 14
china 506 [ 3.8 40 42 40 21 39 - 26 5
Deutschland 1003 [ 41 43 43 41 W@ 15 34 12
Frankreicn 1056 [ 42 42 43 43 B 12 33 11
Indien 551 [ 43 43 44 44 B 13 . 52
ltalien 1005 D 41 41 43 43 4 15 37 7
Japan 503 36 35 35 34 B 24 24 41
Marokko 531 [N 41 43 44 % 13 27 7
Mexiko 501 [N 43 43 45 42 B 12 28 8
Osterreich 501 [ 41 = * * 28 13 31 10
Polen 501 [N 43 44 44 42 111 30 16
Sudafrika 517 [ 42 42 43 42 @ 18 29 [ 42 N
Sidkorea 502 38 37 38 38 & 21 35 22
Turkei 506 41 40 41 41 13 27 7
UAE 535 [ 42 42 42 41 W 15 20 NN
uk 503 [ 39 39 41 39 17 32 25
USA 1006 39 40 4.0 3.9 16 25 30
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht

empiricon Prasenz Schweiz Imagemonitor 2022 EDA 52



Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Wirtschaft, Standort & Produkte (4/8)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz hat eine starke Position in der globalen Wirtschaft.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) ‘2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022

Global 1127¢ D 39 40 41 40 25 20 31
Argentinien 545 | 42 43 44 * [8 13 30 11
Brasilien 504 [ 41 40 43 42 4 17 34 10
china 506 [ 3.7 3.8 39 40 27 35 [ 23 P

Deutschland 1003 NN 3.7 37 39 35 26 24 33 19

Frankreich 1056 NG 3.7 37 39 36 24 28 19
Indien 551 [ 41 42 43 43 285 18 31 I 5
ltalien 1005 D 39 40 42 41 B 20 40 11

Japan 503 36 35 36 36 W 22 28 [ 9 | 33

Marokko 531 [N 40 441 44 % 18 29 10
Mexiko 501 [ 42 43 46 43 B8 16 30 7
Osterreich 501 [ 39 * * * 0B 21 36 11
Polen 501 [ 42 43 44 41 18 14 31 14
sudafrika 517 [N 42 41 42 41 B8 a7 29 10
sudkorea 502 [ 36 36 36 37 & 30 31 17
Turkei 506 [ 40 40 4.1 40 16 30 9
UAE 535 e 43 41 42 42 1@ 14 28 49 4

uk 503 38 39 40 39 28 20 28 25

USA 1006 S 38 38 39 38 20 23 29

. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Wirtschaft, Standort & Produkte (5/8)

Wie treffen die folgenden Aussagen lhrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Schweizer Unternehmen handeln ethisch und verantwortungsvoll.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) ‘2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022
Global 1127¢ D 39 40 41 3.9 19 29
Argentinien 545 [ 40 40 41 x 28 17 26
Brasilien 504 [N 40 42 43 40 14 16
china 506 [ 40 41 42 42 18
Deutschland 1003 D 35 37 37 33 27
Frankreichn 1056 NG 36 36 38 35 22
Indien 551 [ 41 43 43 42 P8 15
ltalien 1005 [ 3.7 36 38 3.7 23
Japan 503 37 37 37 36 1 19
Marokko 531 [N 40 43 44 % 14
Mexiko 501 [ 41 43 44 40 B 18
Osterreich 501 [ 3.4 % * * 26
Polen 501 [ 39 41 42 39 24 16
sudafrika 517 |GG 40 40 41 39 W& 22
Sudkorea 502 [ 3.7 37 39 38 @B 26
Turkei 506 [ 39 39 41 39 19
UAE 535 42 41 42 40 M 15
uk 503 36 37 39 36 19 26 32
USA 1006 38 39 40 37 17 23 35
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Wirtschaft, Standort & Produkte (6/8)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Die Schweiz ist ein unternehmerfreundliches Land.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022
Global 1127¢ [ 41 41 42 * B 17 29
Argentinien 545 [N 43 43 43 * R 13 23 16
Brasilien 504 [ 42 43 44 x B 15 31 13
china 506 [N 39 40 42 @ * 21 38 [ 30 P
Deutschland 1003 [ 40 40 41 * B 17 33 23
Frankreich 1056 [N 41 441 42 x 18 14 33 18
Indien 551 [ 42 42 43 * 1 14 31 [ 43 I
ltalien 1005 D 41 40 42 x 2 16 37 15
Japan 503 35 34 34 * M 22 20 H 47
Marokko 531 [N 41 43 44 * A8 16 25 10
Mexiko 501 [ 43 43 45 * @ 12 30 10
Osterreich 501 [ 40 % * * 14 18 30 19
Polen 501 [ 43 44 43 * 111 30 16
sudafrika 517 [N 41 41 41 * Bl 16 26
Sudkorea 502 [N 35 34 34 + 8N 28
Turkei 506 [N 40 39 40 @ * 19 28 11
UAE 535 e 42 41 41 * 3 16 28
Uk 503 40 40 42 * 2B 15 27 29
UsA 1006 I 39 40 42 @+ 15 24 33
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
empiricon Prasenz Schweiz Imagemonitor 2022 EDA 55



Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz

Wirtschaft, Standort & Produkte (7/8)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Die Schweiz ist bekannt fiir ihre hohe Lebensqualitat.

MW
n= ‘Mittelwert (MW) ‘2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022

Global 11276 NN 43 43 45 44 8 12 30
Argentinien 545 [N 45 45 46 * {8 23 Y
Brasilien 504 [ 45 45 46 45 2o 21 NN
china 506 [ 41 42 44 44 P4 14 39 [ 37 P
Deutschland 1003 D 43 43 45 43 B 13 33 A
Frankreich 1056 [N 44 44 45 43 R 12 29 8
Indien 551 [ 44 44 45 45 W 9 28 I
ltalien 1005 D 43 42 45 43 12 13 37 7

Japan 503 [ 39 39 39 38 B 18 39 21
Marokko 531 [ 44 46 4T ¥ 10 19 [TV o
Mexiko 501 [N 44 45 46 45 B9 24 IR
Osterreich 501  [INEEEGEGEGE— 43  * * xR 33 49 [
Polen 501 [ 45 45 46 46 R7I 24 9
sudafrika 517 [N 43 43 44 44 B8 13 29 YT -
Sudkorea 502 41 41 42 42 B8 14 42 10
Turkei 506 [N 44 42 45 43 B 1u 25 I
UAE 535 43 43 44 43 B8 12 31 51 P

Uk 503 41 42 42 42 B 14 38 14

USA 1006 S 40 41 42 42 14 27 23

. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Wirtschaft, Standort & Produkte (8/8)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
In der Schweiz sind sensible Daten gut aufgehoben.

MW
n= ‘Mittelwert (MW) ‘2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022
Global 11276 N 40 40 * x H4 16 25
Argentinien 545 [ 41 42  * * 22 12 25
Brasilien 504 [ 41 42 @ * * P8 13 26
china 506 [N 36 39 * * 23
Deutschland 1003 [N 38 38 % * 20
Frankreich 1056 D 40 39 =* * 14 16 24
Indien 551 N 42 42 % * P28 13 30
ltalien 1005 D 39 39 ~* * 4 18 27
Japan 503 D 38 39 * B 17 27
Marokko 531 [N 42 43  * * P8 13 24
Mexiko 501 [ 42 42  x * 18 13 28
Osterreich 501 3.8 = * *
Polen 501 [ 42 42 * ¥
sudafrika 517 [N 40 40 @ * *
Sudkorea 502 [N 3.7 38 * *
Turkei 506 [ 41 40 * *
UAE 535 [ 43 42 *  x
uk 503 3.8 38 * * 16 20 43
USA 1006 38 39 * * 15 20 41
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz

Politik (1/5)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Die Schweiz wird kompetent regiert.

MW
‘ n=|Mittelwert (MW) 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022
Global 1127¢ D 40 41 42 41 14 17
Argentinien 545 [ 42 41 43 * B 15
Brasilien 504 [ 41 43 43 43 24 14
china 506 [ 39 41 43 41 19
Deutschland 1003 [ 39 40 40 38 18 19
Frankreich 1056 D 40 40 41 39 B 18
Indien 551 [ 41 42 42 43 26 15
ltalien 1005 D 40 40 42 41 2 19
Japan 503 38 39 39 39 B 16
Marokko 531 [ 42 45 4.7 * 12
Mexiko 501 [N 41 43 44 42 18 16
Osterreich 501 [ 3.8 * * 21
Polen 501 [ 42 43 43 42 B 11
Sudafrika 517 41 41 42 42 18 19
Sudkorea 502 [ 3.7 38 38 39 =2 26
Turkei 506 D 41 40 42 40 28 16
UAE 535 [ 42 42 43 42 M 15
uk 503 S 38 40 40 39 %2 16
USA 1006 38 40 4.0 4.0 17
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz

Politik (2/5)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz setzt sich stark fiir ihre Biirgerinnen und Biirger ein.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022
Global 1127¢ [ 41 42 43 4.2 32
Argentinien 545 [ 42 42 44 x B 31 14
Brasilien 504 [ 41 42 44 43 B 31 15
China 506 [ 42 41 43 43 B 39 [ 38 [
Deutschland 1003 [ 40 41 42 441 B 38 15
Frankreich 1056 D 40 40 41 39 B3 33 21
Indien 551 S 43 44 44 44 B 31 49 E
ltalien 1005 41 42 43 42 2 39 13
Japan 503 D 38 38 39 38 B 16 34 34
Marokko 531 [ 43 44 47 % 9 24 7
Mexiko 501 [ 42 43 45 42 18 15 31 9
Osterreich 501 D 40  * * * 28 18 34 16
Polen 501 [N 43 43 44 43 B2 12 28 16
sudafrika 517 [N 43 43 44 43 B8 27 10
Siudkorea 502 [N 40 40 40 41 i 39 7
Turkei 506 [N 42 41 42 42 M4 30 7
UAE 535 [ 43 43 43 43 W 20 RN
UK 503 39 40 41 41 30 30
UsA 1006 S 40 41 42 4.2 24 28
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Politik (3/5)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Das politische System der Schweiz mit haufigen Volksabstimmungen ist eine Starke der Schweiz.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022
Global 1127¢ [ 40 41 41 * 24 18
Argentinien 545 [ 40 4.0 41 @ * 15
Brasilien 504 |GGG 40 42 42 +x 2B 16
china 506 [ 39 40 * * 21
Deutschland 1003 [ 4.0 42 42 * 17
Frankreich 1056 D 40 40 41 +* 18 18
Indien 551 NN 41 42 42 *x P8 17
ltalien 1005 D 40 40 41 * B a7
Japan 503 D 38 38 38 * 28 13
Marokko 531 [N 39 43 43 * 16
Mexiko 501 [ 40 4.1 42 * 4 22
Osterreichn 501 [ 4.1 * * * M 20
Polen 501 [ 441 43 43 * 18 15
Sudafrika 517 40 40 421 * W 19
Sudkorea 502 [ 38 39 39 * H 24
Turkei 506 [ 39 39 40 * 15
UAE 535 [ 41 41 * o+ M a7
uk 503 IS 36 38 38 19
UsA 1006 I 37 39 39 * 17
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Politik (4/5)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Neutralitat der Schweiz ist etwas Positives.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022

Global 11276 [N 40 41 *  * 27
Argentinien 545 [ 40 40 @ * * 22 14
Brasilien 504 [ 3.9 40 * * 26 14
China 506 [N 39 41 * ¥ 34 33 g
Deutschland 1003 D 39 41  * * 27 11
Frankreich 1056 D 3.8 3.9 * * 26 16
Indien 551 [ 43 43 x  * 32 I 5
ltalien 1005 D 3.8 37 ~* * 27 11

Japan 503 [N 40 41 x ¥ 37 22
Marokko 531 [ 42 42 * ¥ 23 8
Mexiko 501 [N, 42 42 x  * 30 8
Osterreich 501  [INNEGG 43 x k¥ 28 I
Polen 501 [N 41 43 *  * 20 15
sudafrika 517 [N 41 40 > * 24 10
Sudkorea 502 [ 39 40 * * 39 13
Turkei 506 [N 40 39 * ¥ 25 10
UAE 535 [ 41 41 * ¥ 29 7

UK 503 [ 38 40 * ¥ 26 22

USA 1006 S 39 40 * ¥ 23 23

. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Politik (5/5)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Dank der Neutralitat kann die Schweiz in Konflikten vermitteln und international gute Dienste leisten.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022

Global 1127¢ D 39 40 42 ~* 19 30
Argentinien 545 [ 40 40 43 % 19 24 14
Brasilien 504 [ 40 41 43 % 20 28 14
china 506 [N 37 39 41 @ * 20 35 [ 24 5
Deutschland 1003 [N 39 40 41 % 22 31 14
Frankreicn 1056 [ 3.7 37 39 * 19 28 18
Indien 551 [ 42 42 43 * M 14 32 Y
ltalien 1005 [N 3.7 36 38 * 21 32 13

Japan 503 38 39 41 @+ 17 35 24
Marokko 531 [N 39 41 41 +~ HB 16 23 12
Mexiko 501 [ 41 43 44 + 4 18 31 8
Osterreich 501 [ 39 * * * 21 28 10

Polen 501 [ 40 42 43 % 15 28 19
sudafrika 517 [N 41 40 441 * 28 18 30 13
Sudkorea 502 [N 39 39 40 * B 24 33 18
Turkei 506 [ 38 38 40 * |8 18 24 11
UAE 535 41 41 42 @ * 18 34 36 7

uk 503 38 39 40 * 18 30 22

UsSA 1006 39 40 42 @ * 17 25 26

. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz

Nachhaltigkeit (1/3)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz engagiert sich aktiv fiir den Schutz der Umwelt.

MW
‘ n=|Mittelwert (MW) 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022
Global 1127¢ [ 41 41 42 41 1 15 30
Argentinien 545 [ 41 39 42 x 28 14 22
Brasilien 504 41 41 43 41 28 14 18
China 506 [ 42 41 43 43 B 13 [ 42 K
Deutschland 1003 NN 37 38 39 37 B 22 30
Frankreich 1056 D 39 39 40 39 #Z8 19 29 24
Indien 551 [ 43 44 44 44 W11 28 [ 4
ltalien 1005 D 40 39 41 41 2 19 36 16
Japan 503 40 40 41 40 2 12 38 28
Marokko 531 [N 43 44 45 11 23 8
Mexiko 501 [ 42 43 44 42 8 15 31 43 |y
Osterreich 501 [ 3.6  * * * P8 24 29 27
Polen 501 [ 41 42 43 41 2 14 30 23
sudafrika 517 [N 41 42 42 41 8 19 28 ilil
Sidkorea 502 42 41 42 42 2 14 39
Turkei 506 [ 42 41 43 4.2 15 22 [ s
UAE 535 e 43 43 43 42 18 10 33 4
uk 503 [ 39 39 41 40 15 26
usAa 1006 39 40 42 41 15 21 34
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Nachhaltigkeit (2/3)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Die Schweiz nimmt Nachhaltigkeit ernst und iibernimmt so Verantwortung fiir zukiinftige Generationen.
MW

202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022

‘ n=

Mittelwert (MW)

Global 11276 [N
545 [
504 [—
506 |—
1003
1056

551 [

Argentinien
Brasilien
China
Deutschland
Frankreich
Indien
Italien
Japan
Marokko
Mexiko
Osterreich
Polen
Sudafrika
Siudkorea
Turkei

UAE

UK

USA

=
o
o
o1

EORE T U T R R N T N R R N R R R I )

503
531
501
501
501
517
502
506
535
503

1006

4.0
4.1
4.1
4.1
3.7
3.9
4.2
4.0
3.9
4.2
4.2
3.6
4.0
4.2
3.9
4.1
4.2
3.8
4.0

4.1
4.0
4.2
4.1
3.8
3.8
4.2
3.8
3.7
4.2
4.3
*
4.1
4.2
3.8
3.9
4.2
3.9
4.0

EOE T T T R T S T S . S R G T S )

32
30 20
26 15
37 37 8
30 27
32 25
30 [ 47  H
36 18
35 34

26 10
36 7
29 25
33 25
34 11
44 20
27 8
32 7

29 33

25 34

. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Nachhaltigkeit (3/3)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz stellt sich den Herausforderungen des Klimawandels und sucht ernsthaft nach Losungen.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022
Global 1127¢ D 40 39 * * 28 18
Argentinien 545 [ 4.0 3.9 * * 18 14
Brasilien 504 [N 40 40 @ * * 18 19
china 506 [N 39 40 * * 19
Deutschland 1003 [ 36 37 * * 18 25
Frankreich 1056 D 3.8 37 * * 18 22
Indien 551 [N 41 41 % * 16
ltalien 1005 D 39 37 * * @ 20
Japan 503 D 3.8 37 % * B 17
Marokko 531 [ 41 41 x * 15
Mexiko 501 [N 42 43  * * B 16
Osterreich 501 [ 36 * * * I 28
Polen 501 [ 41 41  * * R 14
Sudafrika 517 [N 40 39 * * M8 18
Sudkorea 502 [N 40 38 * * 1 18
Tuirkei 506 [ 41 39 * * 28 19
UAE 535 [ 41 39 * x 24 16
UK 503 [N 38 39 *x ¥ 18
USA 1006 3.9 3.9 * * B8 15 22 37
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Solidaritat & Verantwortung (1/9)

Wie treffen die folgenden Aussagen lhrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz ist ein Land, welches nicht starker als andere Lander auf den eigenen Vorteil bedacht ist.
MW
‘ 2022|2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022

n= | Mittelwert (MW)

Global 11276 [N 35 34 * * 21 22
Argentinien 545 [N 35 34 @ x * 21 17 36
Brasilien 504 [ 33 33 % * 26 18 23
china 506 [N 39 36 * 40 [ 27 3
Deutschland 1003 [N 34 34 x * 23 22
Frankreich 1056 [ 33 32 ~* * 19 27
Indien 551 [ 39 38 * * 11
ltalien 1005 3.0 29 * * 18
Japan 503 32 3.0 * *
Marokko 531 [ 3.7 30 * *
Mexiko 501 [ 35 3.7 * *
Osterreich 501 [ 33 % * *
Polen 501 [ 40 4.4 * *
Sudafrika 517 3.4 3.3 * *
Sudkorea 502 [ 3.3 35 * *
Turkei 506 [ 35 34 x *
UAE 535 35 34 * *
Uk 503 S 34 35 x *
USA 1006 35 35 * *
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Solidaritat & Verantwortung (2/9)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz ist ein solidarisches und verantwortungsvolles Land.

MW
n= ‘Mittelwert (MW) ‘2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022
Global 1127¢ N 39 40 41 39 24 20 30
Argentinien 545 [ 3.8 3.8 40 * 22 29 15
Brasilien 504 [N 40 41 42 40 W8 17 29 12
china 506 [N 39 40 42 41 23 38 [ 27 8
Deutschland 1003 [N 38 38 39 35 24 33 16
Frankreicn 1056 [N 37 37 37 36 22 29 19
Indien 551 [N 43 42 43 43 18 12 32 46 B
ltalien 1005 [N 3.7 34 36 35 24 31 13
Japan 503 38 39 39 37 2 18 35 31
Marokko 531 [N 42 42 44 @ * 13 25 9
Mexiko 501 [N 42 43 44 41 B a7 29 44 NG
Osterreich 501 [ 3.8 * * » 28l 26 28 14
Polen 501 [ 40 42 43 41 B 19
Sudafrika 517 | 40 40 41 40 ™ 20
Sudkorea 502 [ 38 37 38 38 4 24
Turkei 506 [ 40 38 38 38 19
UAE 535 e 42 42 42 41 B 19
Uk 503 37 38 38 38 21 25 31
USA 1006 39 40 41 40 24 15 27 30
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht

empiricon Prasenz Schweiz Imagemonitor 2022 EDA 67



Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Solidaritat & Verantwortung (3/9)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz tragt im internationalen Vergleich iiberdurchschnittlich viel zur Sicherung des Friedens und der Menschenrechte bei.
MW

‘ 2022 [2020|2018| 2016 | Prozentuale Verteilung 2022
38 39 39 38
3.8 38 39 *
38 40 40 38
3.7 40 42 4.0
34 36 35 31
36 3.7 36 35
42 41 42 43

n= | Mittelwert (MW)

Global 11276 NN
Argentinien 545 [N
Brasilien 504 [N
China 506 (GGG
Deutschland 1003 [
Frankreich 1056 [INEGEGN
Indien 551 [ IEEEEEG

ltalien 1005 D 36 34 34 34
Japan 503 D 38 38 39 38
Marokko 531 [ 41 42 43 %
Mexiko 501 [N 41 41 43 4.0
Osterreichn 501 [ 35 % * *
Polen 501 [ 39 40 41 39
Sudafrika 517 [ 3.8 3.7 38 38
Sidkorea 502 [ 3.8 38 38 39
Turkei 506 [ 39 38 38 38
UAE 535 41 40 42 41 724
Uk 503 36 36 37 35 18 23 35
UsA 1006 I 37 37 38 37 18 18 36
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Solidaritat & Verantwortung - Benchmarkvergleich (4/9)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Die Schweiz tragt dazu bei, die gegenwartigen Probleme in der Welt zu lIosen.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) 2022|2020|2018|2016‘ProzentuaIeVerteiIung2022
Global 11276 [N 35 37 37 35 25 25
Argentinien 545 [ 34 36 3.7 L 5 | 32 19 20
Brasilien 504 [N 37 39 40 38 26 @ 27 30 16
china 506 [ 35 38 39 39 25 35 | 19 ¢
Deutschland 1003 [N 31 33 31 27 30 22 B 20
Frankreich 1056 [N 30 32 31 3.0 24 19 El 23
Indien 551 [ 40 41 41 41 31
ltalien 1005 [N 3.0 30 29 30 27 18 BEN 19
Japan 503 [ 35 36 3.7 34 29 [ 6] 36
Marokko 531 NG 35 38 37 * 23 12
Mexiko 501 [N 39 40 41 338 32 12
Osterreich 501 [ 3.0 * * * 32 17 17
Ppolen 501 [ 35 37 38 35 23 20
sudafrika 517 [N 36 38 37 36 24 30 15
Sudkorea 502 [ 36 36 37 35 31 32 9 Bk
Turkei 506 [ 36 37 36 35 27 23 13
UAE 535 [ 39 41 40 38 18 29 10
UK 503 35 3.7 35 34 20 23 36
Usa 1006 [ 3.7 38 37 36 19 20 34
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Solidaritat & Verantwortung - Benchmarkvergleich (5/9)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Deutschland tragt dazu bei, die gegenwartigen Probleme in der Welt zu losen.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) 2022|2020|2018|2016‘ProzentuaIeVerteiIung2022
Global 1127¢ [ 36 38 * * 30
Argentinien 545 [ 3.5 3.7 * * 24 27
Brasilien 504 [ 3.6 4.0 * * 30
china 506 [ 3.7 39 * 40 |22 B
Deutschland 1003 [ 3.4 3.7 * * 30
Frankreich 1056 [N 35 36 * * 31 17
Indien 551 [N 40 40 @ * * 31
ltalien 1005 D 34 3.0 * * 30
Japan 503 3.7 38 * * 35 27
Marokko 531 [N 39 42 * * 27 8
Mexiko 501 [N 3.7 40 * * 34 9
Osterreich 501 [ 3.1 % * * 30 25 A 12
Polen 501 [ 3.1 3.7 * * 21 24
Sudafrika 517 [ 3.8 3.9 * * 29
Sudkorea 502 38 37 % * 39 18
Turkei 506 [N 36 35 * * 29
UAE 535 I 39 39 * 33
UK 503 [ 34 36 @ * * 25 29
USA 1006 S 3.6 37 * * 22 31
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Solidaritat & Verantwortung - Benchmarkvergleich (6/9)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Kanada tragt dazu bei, die gegenwartigen Probleme in der Welt zu l6sen.

MW
n=|Mittelwert (MW) ‘2022 1 2020|2018 2016‘ Prozentuale Verteilung 2022
Global 1127¢ NN 35 3.7 * * 27
Argentinien 545 [ 33 34 x * 22 19
Brasilien 504 [N 3.6 3.9 * * 31 15
china 506 [ 3.3 3.3 * * 25
Deutschland 1003 [N 33 34 = * 25 [HEE 22
Frankreich 1056 |GG 32 34 % * 20 21
Indien 551 [N 3.8 40 * *
ltalien 1005 D 3.2 3.3 * *
Japan 503 35 36 * *
Marokko 531 [ 3.7 3.9 * *
Mexiko 501 [ 3.7 40 * *
Osterreich 501 [ 29 % * *
polen 501 [ 3.7 37 % *
sudafrika 517 [N 3.7 38 * *
Sudkorea 502 [ 36 36 * * 5
Turkei 506 [N 34 36 % *
UAE 535 I 39 40 * *
UK 503 35 35 «* * 21 27 32
UsA 1006 S 36 38 * 19 25 28
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Solidaritat & Verantwortung - Benchmarkvergleich (7/9)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Niederlande tragen dazu bei, die gegenwartigen Probleme in der Welt zu losen.

MW
‘ n=|Mittelwert (MW) 2022|2020|2018|2016‘ProzentuaIeVerteiIung2022
Global 11276 NN 34 34 * 28 25
Argentinien 545 [N 33 33 =+ =+ [P 30 19 22
Brasilien 504 [N 34 36 * * 30 24 20
china 506 [N 34 35 * % 30 31 15 [
Deutschland 1003 [ 34 33 * % 33 290 A 17
Frankreich 1056 [N 32 31 = * 31 20 R 23
Indien 551 [ 39 38 % * 20 29 9
ltalien 1005 [ 3.2 27 * * 32 21 EEM 18
Japan 503 D 34 34 % * 24 31 2 BA 35
Marokko 531 [N 33 34 % * 27 21 13
Mexiko 501 [N 35 36 * * 28 28 15
Osterreich 501 [ 3.1 * * * 36 20 19
Polen 501 32 34 * 28 23 17
Sudafrika 517 [N 3.7 36 * * 30 25 15
Siudkorea 502 [ 3.6 35 x * 31 32 [ 8 Y
Tarkei 506 [N 33 33 % * 28 24 11
UAE 535 [N 38 38 * * 23 27 10
UKk 503 36 36 * % 20 27 31
USA 1006 S 3.6 36 % * 20 20 35
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht

empiricon Prasenz Schweiz Imagemonitor 2022 EDA 72



Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Solidaritat & Verantwortung - Benchmarkvergleich (8/9)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Schweden tragt dazu bei, die gegenwartigen Probleme in der Welt zu losen.

n= | Mittelwert (MW)

MW

2022[2020|2018|2016

‘ Prozentuale Verteilung 2022

Global 11276 [ 35 36 * * 28 27
Argentinien 545 [ 34 35 @ «* L 5| 32 21 20
Brasilien 504 [ 36 38 * 9N 27 29 16
china 506 [N 33 35 =+ =+ [N 31 27 HEEM 7
Deutschland 1003 [ 35 34 @ * * 31 30 18
Frankreich 1056 |GG 32 32 % LR 5 | 29 21 22
Indien 551 [N 39 39 * * 24 31 7
ltalien 1005 [N 33 30 * * 30 24 18
Japan 503 [ 35 36 * » 14 26 31 31
Marokko 531 [N 34 36 * NN 28 20 14
Mexiko 501 [N 3.7 39 I 27 32 13
Osterreich 501 [ 32  * * S 6 33 24 BEN 18
polen 501 [ 36 35 % * 29 30 17
sudafrika 517 [N 3.7 36 * * 26 30 17
Sudkorea 502 [N 36 35 * * A 32 30 El 2
Turkei 506 [N 34 36 @ * N s | 28 21 13
UAE 535 I 3.7 39 = * 26 25 9
UK 503 36 3.7 * * 20 33
UsA 1006 3.7 37 * * 20 33
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Solidaritat & Verantwortung - Benchmarkvergleich (9/9)

Welche der folgenden Stadte verbinden Sie am starksten mit internationalem Dialog und Gesprachen zu Frieden und Sicherheit?
Sie kdnnen bis zu drei Stadte auswahlen.

2022 2022(2022|2022|2022|2022|2022|2022[2022|2022|2022|2022|2022|2022|2022]2022|2022|2022|2022

GLO Angaben in Prozent aller ARG | BRA| CHN | DEU| FRA| IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR| TRK | UAE| UK | USA

n=11276| % Befragten n=| 545 | 504 | 506 |1003|1056| 551 |1005| 503 | 531 | 501 | 501 | 501 | 517 | 502 | 506 | 535 | 503 |1006

Den Haag| 22.4 | N 39.3|19.0|23.3|35.4|24.1| 10.9| 20.9| 12.9| 19.4| 15.6| 28.9| 30.7| 20.5| 20.1| 21.3| 11.6| 35.6| 13.7

Wien| 18.2 | IS 16.3|15.1|22.1|15.3| 8.4 | 19.4| 145/ 23.9| 16.6| 25.7| 46.9| 15.2| 10.6| 20.7| 15.6| 19.8| 9.1 | 12.9

Genf| 46.9 | IS 451|44.4|58.9|44.8|49.2|37.6|45.2|525|49.5|38.9|49.9|589|40.4|55.4| 445|43.7|44.3|40.3

Oslo| 12.3 | N 16.0| 13.3| 6.5 | 18.3| 14.8| 7.4 | 12.8| 8.2 | 16.2|10.8|12.6| 12.4| 81| 7.8 | 21.9|15.1|11.1| 8.0

New York| 25.8 | N 13.6|30.6|24.7|14.2| 18.8| 53.2| 14.4| 17.9| 33.3| 28.9| 14.4| 22.4| 42.9| 33.7| 18.6|30.3| 22.9| 28.9

Moskau| 9.1 | [N 40 |11.9|27.7| 27| 25 |26.0| 25| 24| 9.8 |11.0| 20| 1.6 | 20.1| 2.8 | 13.0|16.3| 3.0 | 5.5

Helsinki| 10.4 | N 62| 42| 7.7 |175| 98| 6.4 |12.4| 78| 4.1 | 88 |12.8|28.7| 7.5 |13.5|15.0| 6.2 | 10.1| 85

Paris| 26.0 | NN 23.3|32.1|36.6|15.0|38.0|47.2| 24.8|17.3|25.6|30.7| 14.2| 15.2| 41.4| 23.7| 18.6| 28.0| 15.9| 21.4

Jakarta| 2.6 | W 11| 141 99| 17|09 87|09| 12| 19| 34| 16| 06| 25| 18| 10| 50| 14| 19

Nairobi| 2.7 | H 13| 26| 47| 10| 06| 47| 11| 16| 11| 30| 08| 08|139| 12| 14| 50| 20| 23

Istanbul| 8.8 | I 44| 56| 34| 20| 22|93 77| 16|209| 88| 42| 24| 95| 1.2|45.1|239| 32| 2.7

Andere Stadt| 3.5 | [l 51|42 00| 33| 19| 42|33 |32| 45|44 | 32| 24| 46| 14| 12| 73| 18] 4.1
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz

Sympathie, Werte & Gesellschaft (1/7)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Die Schweiz hat freundliche Einwohnerinnen und Einwohner.

MW
‘ n=|Mittelwert (MW) 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022
Global 1127¢ [ 38 39 4.0 3.9 20 29
Argentinien 545 |GG 38 38 40 * 286 @22 26 26
Brasilien 504 NG 36 38 4.0 38 25 26 20
china 506 [ 40 40 42 42 W8 20 40
Deutschland 1003 [ 40 40 441 38 ™ 18 38
Frankreich 1056 D 38 3.7 38 3.6 23 29 15
Indien 551 D 43 43 44 44 W 12 28 I
ltalien 1005 [N 3.0 3.0 31 32 [Elzom 30 21 EEA 12
Japan 503 36 37 36 35 M 19 29 42
Marokko 531 [ 40 42 44 % 15 24 13
Mexiko 501 [ 40 42 43 40 24 20 32
Osterreich 501 [ 3.8 % * * 24 32
Polen 501 [N 38 40 42 40 W& 21 23 28
Sudafrika 517 39 39 4.0 3.9 21 26
Sudkorea 502 [ 37 37 37 37 & 28 33 23
Turkei 506 [N 35 36 3.7 35 HBPii 25 20
UAE 535 41 42 43 4.2 16 27 43
UK 503 39 39 41 40 28 16 33 18
UsA 1006 S 40 41 42 41 14 26 25
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Sympathie, Werte & Gesellschaft (2/7)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz steht fiir positive Normen und Werte.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) ‘2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022
Global 11276 NN 40 41 *» x Z4 18 34
Argentinien 545 [ 41 42  * * M4 16 29 9
Brasilien 504 [ 41 43 * * 14 18 32 10
China 506 [ 39 41 x ¥ 16 43 |29 [
Deutschland 1003 [N 39 40 * * M4 19 40 11
Frankreich 1056 D 3.9 3.9 * * 24 20 34 16
Indien 551 [ 42 43 * o+ 1§ 13 36 4 E
ltalien 1005 39 39 ~* * W8 21 38 6
Japan 503 3.7 37 % * B 19 31 | 8 | 38
Marokko 531 [N 41 43 % * 15 26 7
Mexiko 501 [N 42 43 * x 3 16 34 [ 41 I
Osterreich 501 [ 39 * * * 20 37 7
Polen 501 [N 40 42 * o+ W 18 34 13
sudafrika 517 [N 40 41  * * @ 21 31 8
Sidkorea 502 [N 39 39 * * B 23 41 17
Turkei 506 [N 38 39 * ¥ 22 28 8
UAE 535 [ 42 42 o+ o+ 18 14 34 43
UK 503 [ 38 39 * ¥ 23 32 19
UsA 1006 S 39 40 * * 18 28 25
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Sympathie, Werte & Gesellschaft (3/7)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz ist ein tolerantes und offenes Land.

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) ‘2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022

Global 1127¢ [ 38 39 4.0 3.8

Argentinien 545 [N 3.7 3.6 39 * 26
Brasilien 504 [ 3.8 38 41 39
china 506 [ 40 41 43 42
Deutschland 1003 [ 3.7 3.7 37 31
Frankreich 1056 D 3.6 35 3.6 3.3
Indien 551 D 43 43 44 43
ltalien 1005 D 32 30 32 31
Japan 503 36 35 37 35
Marokko 531 [ 42 43 45 %
Mexiko 501 [ 40 42 44 40
Osterreich 501 [ 3.4 % * *
Polen 501 [ 40 41 42 3.9
Sudafrika 517 39 39 4.0 3.9
Sudkorea 502 [ 3.8 3.7 38 37
Turkei 506 [ 39 39 40 38
UAE 535 42 42 42 4.2
UK 503 3.8 40 4.0 38
USA 1006 40 4.0 41 40

. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Sympathie, Werte & Gesellschaft (4/7)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Auslanderinnen und Auslander sind in der Schweiz willkommen.

MW
‘ 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022
3.7 3.7 38 3.7 21
36 36 37 *
3.8 38 40 338
38 39 41 4.0

‘ n= | Mittelwert (MW)

Global 1127¢ [N
Argentinien 545 |G
Brasilien 504 [
China 506 |G
Deutschland 1003 [ 33 32 32 27
Frankreich 1056 [ 33 32 33 31
Indien 551 44 44 44 44

ltalien 1005 3.0 28 28 29 25 21 13
Japan 503 D 36 36 37 35 26 [ 9 | 38
Marokko 531 [ 39 39 41 % 23 10
Mexiko 501 [ 40 441 44 44
Osterreich 501 [ 3.0 * * *
Polen 501 [ 38 38 38 36
Sudafrika 517 39 38 38 39
Sidkorea 502 [N 3.6 35 3.7 37
Turkei 506 [ 36 36 3.7 3.6
UAE 535 [ 42 43 43 42
UK 503 39 40 39 38
UsA 1006 40 4.0 42 4.0
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Sympathie, Werte & Gesellschaft (5/7)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz ist vertrauenswirdig.

MW
‘ n=|Mittelwert (MW) ‘2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022

Global 1127¢ [ 41 42 43 441 17 32
Argentinien 545 [ 44 45 45 + B0 22 RN ©
Brasilien 504 [ 42 43 45 42 24 14 28 8
china 506 [ 39 441 42 4.2 18 40 - 28 K
Deutschland 1003 [ 40 40 42 39 28 20 36 7
Frankreicn 1056 [ 40 4.0 42 40 28 19 33 12
Indien 551 D 43 44 44 44 W 13 27 . 51 K
ltalien 1005 D 40 40 42 41 W 19 36 7
Japan 503 D 39 39 39 39 W 17 44 18
Marokko 531 [ 40 44 44 + [EWS 11 2« NN -
Mexiko 501 [N 43 44 45 44 18 10 29 | 54 K
Osterreich 501 |GG 40 x x x  HBl A7 35 [ 37
Polen 501 [N 42 43 44 41 H 16 29 11
Sudafrika 517 [ 41 41 42 41 B 20 33 . 36 |
Sudkorea 502 [N 39 40 41 40 2 23 42 11
Turkei 506 D 41 41 42 4.0 15 28 43 B
UAE 535 . 42 43 43 41 17 22 RN /

UK 503 39 40 41 38 22 30 14

USA 1006 S 3.9 40 42 4.0 17 26 21

. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht

empiricon Prasenz Schweiz Imagemonitor 2022 EDA 79



Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz

Sympathie, Werte & Gesellschaft (6/7)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz ist mir rundum sympathisch.

n= | Mittelwert (MW)

MW

202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022

Global 1127¢ D 40 40 42 41 21 30
Argentinien 545 [INNENEGGGE 36 37 39 =* 26 26 14
Brasilien 504 [ 40 41 43 41 18 20 27 12
china 506 [N 3.8 40 43 4.2 24 36 . 29 Y
Deutschland 1003 D 39 39 41 37 Z6 @ 24 37 [ 27 B
Frankreich 1056 D 39 39 40 40 #8 23 32 10
Indien 551 |GG 45 46 46 47 18 s 20 I
ltalien 1005 [N 36 35 3.7 3.7 28 32 7
Japan 503 D 37 38 38 38 & 30 33 14
Marokko 531 [ 42 44 46 ¥ 14 22 I
Mexiko 501 [N 40 40 42 42 W@ 24 31 33 G
Osterreich 501 [ 3.7 * * * 28 31 . 26k
Polen 501 [ 41 42 43 42 18 20 31 11
sudafrika 517 [N 43 43 44 44 W@ 15 26 50
Sudkorea 502 [N 39 39 41 40 B8 24 41 8
Turkei 506 [ 40 39 41 39 HBé 15 27 44 K
UAE 535 [ 44 44 44 44 B 13 25

UK 503 3.8 39 41 40 26 31 13

UsA 1006 40 40 42 44 20 27 17

. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Sympathie, Werte & Gesellschaft (7/7)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Im Gesprach mit Freunden wiirde ich mich positiv iiber die Schweiz aussern.

MW
n= ‘Mittelwert (MW) ‘2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022

Global 1127¢ D 40 41 43 441 19 31
Argentinien 545 [ 41 42 4.4 % 16 26 8
Brasilien 504 [ 41 43 46 43 Z4 15 29 10
china 506 [N 39 39 39 4.2 19 40 | 29 K
Deutschland 1003 [N 38 39 4.1 38 25 32 9
Frankreicn 1056 [ 3.7 37 40 3.9 27 30 15
Indien 551 |G 44 44 45 45 B 10 30
ltalien 1005 [N 37 36 40 38 26 34 8

Japan 503 3.7 37 37 37 W 24 37 25)
Marokko 531 [ 43 45 45 % 11 22 T 5
Mexiko 501 [N 42 44 46 44 18 15 32 43 3
Osterreich 501 [ 3.8 * * * 25 31 [ 30 I8
Polen 501 [ 41 43 44 42 28 18 25 11
Sudafrika 517 [ 41 42 44 43 28 18 30 [ 42 B
Sudkorea 502 [ 38 39 41 40 ™MW 23 44 9
Turkei 506 [ 39 38 41 39 17 31 | 36 G
UAE 535 [ 44 43 44 43 B 15 B 55 P

uk 503 S 37 38 40 38 26 28 17

USA 1006 S 39 39 41 44 20 27 20

. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Rolle der Schweiz in Europa
Aussagen zur Schweiz (1/11)

Wie treffen die folgenden Aussagen lhrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Die Schweiz tragt in einem grossen Ausmass zum Wohlstand der Europaischen Union bei.
MW

202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022

n= ‘ Mittelwert (MW)

Global 4569 NN 31 32 33 + [EWTEEE 24 19
Argentinien % * * * *
Brasilien * * *
China * * *
Deutschland 1003 [N 3.0 29 30 * [N 27 15 I 23
Frankreich 1056 3.0 29 3.0 * 23 19 IEB 25
Indlen * * * * * *
ltalien 1005 [ 29 27 27 % 17 16
Japan * * * * * *
Marokko  * * * * *
Mexiko * * * * *
Osterreich 501  [INEEG 29 x k% 17 BEM 18
Polen 501 [N 35 35 36 * 23 24
Sudafrika *  * * * * *
Sudkorea *  * * *
Turkei * * * 3.6 3.7 *
UAE * * * * * *
UK 503 [N 33 33 33 * HWel 21 33
USA * * * * * *
Diese Frage wurde nur in Landern Europas gestellt.
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Rolle der Schweiz in Europa

Aussagen zur Schweiz (2/11)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Die Schweiz profitiert besonders stark von der Europaischen Union, ohne viel dafiir zu tun.

MW
‘ Mittelwert (MW) 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022
Global 4569 NN 34 34 *  x 23 24
Argentinien * % * * * *
Brasilien * * *
China * * * *
Deutschland 1003 [N 34 33 % * 25 25 26
Frankreich 1056 NG 33 33 = * 24 24 EX 27
|nd|en * * * * * *
ltalien 1005 D 3.4 36 % * 23 25 19
Japan * * * * * *
Marokko * * * * *
Mexiko * * * *
Osterreicn 501 [ 33 * * * AT 24 26 18
Polen ] 33 33 * *~ 8l 24 21 2
Sudafrika * * * * *
Sudkorea * * * *
Turkei * * 3.3 * *
UAE * * * * *
UK 503 [ 35 35 * x @E 21 21 38
USA * * * * * *
Diese Frage wurde nur in Landern Europas gestellt.
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Rolle der Schweiz in Europa
Aussagen zur Schweiz (3/11)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz soll sich mehr als bisher der Europaischen Union politisch annahern.

MW
‘ n= ‘Mittelwert (MW) 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022
Global 4569 NN 35 34 34 * 21 26
Argentinien * % * * * *
Brasilien * * *
China * * * * * *
Deutschland 1003 [N 36 36 35 = H# 22 30 19
Frankreicn 1056 [ 35 34 35 * B 22 28 24
|nd|en * * * * * *
ltalien 1005 [N 37 36 36 * @ 19 32 14
Japan * * * * * *
Marokko  * * * * * *
Mexiko * * * * *
Osterreich 501 |GG 32  x * * 21 23 18
Polen 501 [ 3.7 38 36 * 22 27 22
Sudafrika * * * * * *
Sutdkorea * * * *
Turkei * * * 35 35 *
UAE * * * * * *
UK 503 [N 33 30 30 =+ [ENE& 20 19 34
USA * * * * * *
Diese Frage wurde nur in Landern Europas gestellt.
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht

empiricon Prasenz Schweiz Imagemonitor 2022 EDA 85



Global

Rolle der Schweiz in Europa

Aussagen zur Schweiz (4/11)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Die Schweiz tragt proaktiv zur positiven Gestaltung der Beziehungen zwischen der Schweiz und der Europaischen Union bei.

‘ n=

Mittelwert (MW)

202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022

Global 4560 IS 33 * x % 26 18 s
Argentinien * Ok * * * *
Brasilien * * * * *
China * * * * *
Deutschland 1003 N 32 o+ o+ o« 20 B 26
Frankreich 1056 G 33 o+ o+ 28 o1 EN 30
Indien * * * * * *
ftalien 1005 G 32 o+ ko 19 23
Japan  * * * * * *
Marokko  * * * * *
Mexiko  * * * * *
Osterreich 501 NG 3.1 * « » ENNE2N 18 N 23
Polen 501 |G 37 o+« o« 2o NSV 69
Siudafrika *  * * * * *
Sudkorea * @ * * * * *
Tirkei *  * * * * *
UAE * * * * * *
UK 503 34 o« o« o D6 39
USA * * * * * *
Diese Frage wurde nur in Landern Europas gestellt.
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Rolle der Schweiz in Europa

Aussagen zur Schweiz (5/11)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Es ist wichtig, dass die Lander der Europaischen Union in der Wissenschaft und Forschung mit der Schweiz zusammenarbeiten.

‘ n=

Mittelwert (MW)

202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022

Global 4569 NN 40 * * * 28 16 28
Argentinien * % * * * *
Brasilien * * * * *
Chlna * * * * *
Deutschland 1003 [ 40  * * = 4 20 29 16
Frankreich 1056 [ 38  * * * BB 21 35 19
Indlen * * * * * *
ltalien 1005 [ 40  * % * W 18 35 11
Japan * * * * * *
Marokko * * * * *
Mexiko * * * * *
Osterreich 501 |GG 40  * * * Bl 19 28 11
Polen 501 [N 43  * % * 1504 64
Stdafrika * * * * * *
Stdkorea * * * * * *
Turkel * * * * * *
UAE * * * * * *
UK 503 [N 40  * * * B8 15 28 28
USA * * * * * *
Diese Frage wurde nur in Landern Europas gestellt.
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Rolle der Schweiz in Europa
Aussagen zur Schweiz - Benchmarkvergleich (6/11)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz tragt zum Abbau der wirtschaftlichen und sozialen Ungleichheiten in Europa bei.

MW
‘ n=|Mittelwert (MW) 2022|2020|2018|2016‘ Prozentuale Verteilung 2022
Global 4569 [N 30 32 32 «* 23 16 B 28
Argentinien * % * * * *
Brasilien * * *
China * * * * * *
Deutschland 1003 NG 28 29 29 =+ [N 16 28 14 27
Frankreich 1056 [ 29 29 28 * [FEWTie 21 15 KA 29
|nd|en * * * * * *
ltalien 1005 2.7 2.7 2.7 * 24 14 BEN 20
Japan * * * * * *
Marokko  * * * * * *
Mexiko * * * * *
Osterreich 501 [ 2.8 * * * 26 13 A 25
Ppolen 501 [ 33 35 35 * [N 24 21 27
Sudafrika * * * * * *
Sutdkorea * * * *
Tarkei * * * 3.6 3.7 *
UAE * * * * * *
UK 503 [N 33 34 32 17 19 EN 42
USA * * * * * *
Diese Frage wurde nur in Landern Europas gestellt.
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Rolle der Schweiz in Europa
Aussagen zur Schweiz - Benchmarkvergleich (7/11)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Frankreich tragt zum Abbau der wirtschaftlichen und sozialen Ungleichheiten in Europa bei.

MW
‘ Mittelwert (MW) ‘ 2022[2020|2018|2016 ‘ Prozentuale Verteilung 2022
Global 4569 NN 312 32 + + [EWVEsN 28 22 EN 21
Argentinien * % * * * *
Brasilien * * *
China * * * *
Deutschland 1003 [N 32 32 * S 6 31 23 21
Frankreich 1056 32 3.2 * N s R 28 24 18
|nd|en * * * * * *
ltalien 1005 [ 31 29 * + [ENNEN 30 2 A 15
Japan * * * * * *
Marokko * * * * *
Mexiko * * * *
Osterreich 501 (NG 30 * * + [FHESE 32 17 22
Polen ] 3.0 32 x * 26 19 19
Sudafrika * * * * *
Sudkorea * * * *
Turkei * * 3.2 * *
UAE * * * * *
UK 503 [N 31 31 * + KA 20 19 H 34
USA * * * * * *
Diese Frage wurde nur in Landern Europas gestellt.
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Rolle der Schweiz in Europa
Aussagen zur Schweiz - Benchmarkvergleich (8/11)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Die Niederlande tragen zum Abbau der wirtschaftlichen und sozialen Ungleichheiten in Europa bei.

‘ Prozentuale Verteilung 2022

n=|Mittelwert (MW) 2022[2020|2018|2016
Global 4569 NN 32 32 *  * 28 22 B 2
Argentinien * % * * * *
Brasilien * * * *
Chlna * * * * *
Deutschland 1003 [N 32 32 * * 33 24 A 23
Frankreich 1056 32 30 ~* * 27 21 29
|nd|en * * * * * *
ltalien 1005 |G 31 25 * 31 21 EN 18
Japan * * * * * *
Marokko  *  * * * * *
Mexiko  * * * * *
Osterreich 501 (GG 31 * * * 31 20 24
Ppolen 501 [ 32 34 % I 27 22 19
Sudafrika *  * * * * *
Sudkorea  * * * * *
Turkei * * * 3.3 * *
UAE * * * * * *
UK 503 [ 35 35 * + @&l 21 2 KEA 38
USA * * * * * *
Diese Frage wurde nur in Landern Europas gestellt.
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Rolle der Schweiz in Europa
Aussagen zur Schweiz - Benchmarkvergleich (9/11)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Norwegen tragt zum Abbau der wirtschaftlichen und sozialen Ungleichheiten in Europa bei.

‘ n=

‘ Mittelwert (MW)

‘ Prozentuale Verteilung 2022

2022[2020|2018|2016
Global 4569 NN 33 32 *  * 27 22 R 28
Argentinien % * * * *
Brasilien * * * *
Chlna * * * * *
Deutschland 1003 32 31 % S 5 |0 31 22 25
Frankreich 1056 D 32 31 * * 27 20 31
Indlen * * * * * *
ltalien 1005 [N 31 28 = * NS 30 20 23
Japan * * * * * *
Marokko  * * * * *
Mex|ko * * * * * *
Osterreich 501 [ 3.1 * * * 29 18 25
Polen 501 [ 35 35 * * 26 26 22
Siudafrika  * * * * * *
SUdkorea  * * * * *
Turkei * * * 3.6 * *
UAE * * * * * *
UK 503 [N 35 34 x ¥ 20 21 A 42
USA * * * * * *
Diese Frage wurde nur in Landern Europas gestellt.
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
empiricon Prasenz Schweiz Imagemonitor 2022 EDA 91



Global

Rolle der Schweiz in Europa
Aussagen zur Schweiz - Benchmarkvergleich (10/11)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?

Polen tragt zum Abbau der wirtschaftlichen und sozialen Ungleichheiten in Europa bei.

‘ Prozentuale Verteilung 2022

n=|Mittelwert (MW) 2022[2020|2018|2016
Global 4569 NN 28 26 * @ * 23 16
Argentinien % * * * *
Brasilien * * * *
China * * * *
Deutschland 1003 NG 2.7 24 % * 27 2B 22
Frankreich 1056 [N 29 26 * * 24 15 A 28
Indlen * * * * * *
ltalien 1005 [N 28 25 * * 26 16 @A 19
Japan * * * * * *
Marokko  * * * * *
Mexiko * * * * *
Osterreich 501 [ INEEEG_ 25 x & % 19 | 13 21
Polen 501 [N 30 27 % % 23 20 14
Siudafrika  * * * * * *
Stdkorea  * * * * *
Turkei * * * 3.1 * *
UAE * * * * * *
UK 503 [ 32 29 x ¥ 20 19 38
USA * * * * * *
Diese Frage wurde nur in Landern Europas gestellt.
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Rolle der Schweiz in Europa
Aussagen zur Schweiz - Benchmarkvergleich (11/11)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Deutschland tragt zum Abbau der wirtschaftlichen und sozialen Ungleichheiten in Europa bei.
‘ MW

‘ n= ‘Mittelwert (MW) 2022|2020|2018|2016‘ Prozentuale Verteilung 2022

Global 4569 NN 32 * * * 23 22 ER 22
Argentinien * % * * * *
Brasilien * * * * *
China * * * * * *
Deutschland 1003 [N 33 ¥ % 27 25 16
Frankreich 1056 [N 33 L 29 25 [HEEN 23
Indlen * * * * * *
ltalien 1005 |GG 32 * = o+ KEEESN 28 26 14
Japan * * * * * *
Marokko  * * * * *
Mex|ko * * * * * *
Osterreich 501 [ 3.1 % * * 26 23 18
Polen 501 [N 29 % L 10 9 68
Siudafrika  * * * * * *
SUudkorea  * * * * * *
Turkel * * * * * *
UAE * * * * * *
UK 503 [N 33 * * o« [ 20 22 34
USA * * * * * *
Diese Frage wurde nur in Landern Europas gestellt.
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Rolle der Schweiz in Europa
Bedeutende gemeinsame Interessen

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz und [Land] haben ... Interessen.

GLO Angaben in Prozent aller ARG| BRA|CHN| DEU| FRA| IND | ITA | JPN | MAR

n=11276| % Befragten n=| 545 | 504 | 506 |1003|1056| 551 |1005| 503 | 531
... keine gemeinsamen Interessen| 3.8 | [l * * * 34| 44 * 1.9 * *
... nur wenige gemeinsame Interessen| 29.2 | NGNS * * * |26.4|278| * |23.0| * *
... einige bedeutende gemeinsame Interessen | 38.8 | NS * * * 474|328 * |49.1| * *
... zahlreiche und bedeutende gemeinsame| 11.7 | [INNEGE * * * 1119|178 * |14.4| * *
... weiss nicht| 16.7 | NG * * * | 110|172 * |11.9| * *

GLO Angaben in Prozent aller MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK | USA

n=11276| % Befragten n=§ 501|501 | 501|517 | 502 | 506 | 535 | 503 | 1006
... keine gemeinsamen Interessen| 3.8 | [l * 34| 54 * * * * 4.2 *
... hur wenige gemeinsame Interessen| 29.2 | NGNS * | 315|385 * * * * | 276 *
... einige bedeutende gemeinsame Interessen| 38.8 | NS * | 425|255 * * * * | 354 =*
... zahlreiche und bedeutende gemeinsame| 11.7 | [INNEGE * |1104| 60| * * * * 9.7 *
... weiss nicht| 16.7 | NG * | 122|246 * * * * | 231 *
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Rolle der Schweiz in Europa
Politische Zusammenarbeit

In welchen Politikbereichen ist eine enge Zusammenarbeit zwischen der Schweiz und [Land] von Vorteil?

Bitte wahlen Sie drei Bereiche.

GLO Angaben in Prozent aller ARG | BRA| CHN | DEU| FRA | IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK | USA
n=11276| % Befragten n=| 545 | 504 | 506 |1003|1056| 551 [1005| 503 | 531 | 501 | 501 | 501 | 517 | 502 | 506 | 535 | 503 {1006

Mobilitat und Verkehr| 10.3 | * * * [129| 73| * |16.0| * * * |164| 42| = * * * | 54| *

Wirtschaft, Arbeit und Handel| 33.6 | IS * * * |33.8[328| * |456| * * * 1387|293 = * * * | 215| =

Finanzen und Steuern| 32.1 | IS * * * 1398|432 * |30.2| * * * |220]|273| * * * * |30.0| *

Justiz und Recht| 9.2 | [INEGE * * * | 99 |100| * | 86| * * * | 86| 58| * * * * [125) =

Digitalisierung und Datenschutz| 13.5 | NG * * * |14.6|13.6| * |14.4| * * * | 9.6 |16.0| * * * * 131 *
Kriminalitat, Terrorismus und Cyberrisiken| 15.2 | IR * * * | 156|155 * |114| =* * * | 2100112 * * * * | 16.3] *
Aussenpolitik und Sicherheit| 17.8 | NI * * * | 1771155 * |13.9| * * * 123.0|184| = * * * 1181 =

Migration| 10.0 | [INEGN * * * | 76| 85| * |14.4| * * * 1158 7.0 | * * * * | 66| *

Umweltschutz und Nachhaltigkeit| 23.6 | INNEGGEG_— * * * | 257|219 * |254| * * * |26.7|19.2| * * * * 1233 *

Energie| 13.3 | INNEGEGGN * * * 131102 * |17.4| * * * |16.8| 76| * * * * | 145| *

Bildung, Forschung, Innovation| 26.9 | [ * * * |26.7]234| * |309]| =* * * 130.9|24.0| = * * * | 252 *
Gesundheit und Soziales| 11.1 | [N * * * 119|107 * |108]| * * * | 12.2|10.0| = * * * 1113 =

Kultur| 11.7 | [ * * * | 99 |119| * |12.0| * * * | 76 |188| = * * * 97| =

Sport| 6.5 | I * * * | 52| 67| * | 46| * * * | 88| 64| * * * * | 72| =

andere Bereiche| 1.6 |l * * * 20| 2.2 * 2.1 * * * 14| 1.6 * * * * 0.6 *

weiss nicht| 21.2 | [ * * * |17.9]222| * |144| * * * | 13.6|31.1| * * * * 282 =
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Global

Rolle der Schweiz in Europa

Bild der Europaischen Union

Ganz allgemein gesprochen, welches Bild ruft die Europaische Union bei Ihnen hervor?

GLO Angaben in Prozent aller ARG| BRA| CHN | DEU| FRA| IND | ITA | JPN | MAR

n=11276| % Befragten n=| 545 | 504 | 506 1003|1056 551 |1005| 503 | 531

sehr negatives Bild| 8.5 | [N * * * | 68|80 * | 71| * *

ziemlich negatives Bild| 16.3 | NG * * * |159|16.8| * |14.4| * *

weder positives noch negatives Bild| 28.9 | NGNS * * * |135.6|29.9| * |28.1| * *
ziemlich positives Bild| 31.9 | IS * * * 1320|334 * |37.1| * *

sehr positives Bild| 9.8 | IIGE * * * 60| 74| * |100| * *

weiss nicht| 4.6 | Il * * * | 37| 48| * | 34| * *

GLO Angaben in Prozent aller MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK | USA

n=11276| % Befragten n=|501| 501|501 | 517 | 502 | 506 | 535 | 503 |1006

sehr negatives Bild| 8.5 | I * 104) 72| * * * * | 11.7| *

ziemlich negatives Bild| 16.3 | IINEEG_GN * |19.0|12.4| = * * * 1194 *

weder positives noch negatives Bild| 28.9 | IIIIIEGEGNNNNNNS * |32.8|202| =* * * * | 27.0| *
ziemlich positives Bild| 31.9 | IS * 129.0[37.2| * * * * | 229 *

sehr positives Bild| 9.8 | IIGE * 58 | 19.2| * * * * | 105 *

weiss nicht| 4.6 | Il * 3.0 3.8 * * * * 8.7 *
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Finanzplatz Schweiz: Ethisch und verantwortungsvoll (1/6) - Benchmarkvergleich

Banken und Finanzinstitute aus den folgenden Landern handeln Gberhaupt nicht / sehr ethisch und verantwortungsvoll.

MW
Bewertungsland | Land |Mittelwert (MW) 2022|2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022 n=
CH I 39 40 41 * 17 25
DEU . 3.7 38 39 ~* 23 30 18
Global UK 36 36 37 * |HWEm 25 26 18 11276
USA I 34 33 34 + [EEEWNI2N 24 22 15
SIN . 35 3.5 * * 22 21 28
GLO I 34 33 31 * HEEEWEN 25 23 7
CH I 40 40 42 * N8 16 22 16
DEU . 40 40 41 = 17 30 19
. e | 37 35 38 * [N 20 26 18 545
Argentinien o — 34 33 35 * 24 22 15
SIN I 34 33 * * 22 12 42
ARG s 23 23 22 ~* 24 g Ml o
CH I 40 41 43 * 12 26 14
DEU . 40 41 43 * 28 17 29 18
Brasilien UK . 40 39 42 * 2@ 18 29 19 504
UsSA I 39 38 41 ~* 17 27 12
SIN I 34 35 % * 23 21 32
BRA IS 31 28 28 * 31 20 [N 6
cH I 40 42 44 * 15 36 37 5
DEU . 38 39 42 = 22 41 [ 25
China UK . 33 36 39 * 32 32 EEEIl 5 506
usA I 28 31 36 * 26 20 [ITM3
SIN [ 38 38 * * 15 25 44 |20
CHN . 43 42 40 ¥ 14 27 [ 53 i

GLO = Selbstbeurteilungen (Alle Lander exkl. UK /D /USA)

. 1: handeln Uberhaupt nicht ethisch und verantwortungsvoll . 2
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4 . 5: handeln sehr ethisch und verantwortungsvoll . weiss nicht
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Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Finanzplatz Schweiz: Ethisch und verantwortungsvoll (2/6) - Benchmarkvergleich

Banken und Finanzinstitute aus den folgenden Landern handeln Gberhaupt nicht / sehr ethisch und verantwortungsvoll.

MW
Bewertungsland | Land |Mittelwert (MW) 2022|2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022 n=
CH I 34 34 34 * 23
DEU . 32 33 30 * IEEN2N 34 25 HEEE 11
UK 28 27 28 + [IEENNIENN 35 1003
Deutschland o\ 26 22 24 = 30 ol 21
SIN I 26 26 @ * * 22
DEU * * * * *
CH I 33 33 34 * IEWTEIEE 21 16
DEU I 34 33 33 ~* 29
Frankreich Uk I 314 29 30 * 28 s EEE 250 1056
USA I 28 24 27 * 25
SIN 27 26 % * 19 [T s
FRA . g8 i gi o= 31
CH I 43 43 44 * 12
DEU I 40 41 42 * WA 18 B9 ETT
Indien UK . 40 40 42 = 19 N80T 6 551
USA . 42 40 42 = 14 2r T .
SIN I— 42 41  * * 4 13
IND . 42 39 39 ~* 14
CH [ 33 33 36 * [T 23 N 14 -
DEU I 33 31 33 * 30 27 HEM 20
italien Uk I 32 31 33 * 33 200 A 220 1005
USA I 29 28 30 * 29 16 EEW 22
SIN 29 29 =~ * Ml 15 24
ITA 29 28 25 ~* 35
. 1: handeln Uberhaupt nicht ethisch und verantwortungsvoll . 2 3 . 4 . 5: handeln sehr ethisch und verantwortungsvoll . weiss nicht
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Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Finanzplatz Schweiz: Ethisch und verantwortungsvoll (3/6) - Benchmarkvergleich

Banken und Finanzinstitute aus den folgenden Landern handeln Gberhaupt nicht / sehr ethisch und verantwortungsvoll.

MW
Bewertungsland | Land |Mittelwert (MW) 2022|2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022 n=
cH 39 38 37 * 14
DEU 37 37 36 * 08 19 Dname R Sa
Uk 37 35 33 * @8 20 s EEm 1 503
Japan USA I 35 32 31 25
SIN 35 35 % * A 27 27 Em R 32
JPN . 34 34 33 * 29
CH I— 42 44 45 % 12
DEU . 40 43 44 % 16
Marokko UK . 39 40 43 ~* 18 531
USA . 3.8 36 40 * 17
SIN 3.7 39 = * 19 20T 220
MAR I 33 33 29 * 21
CH I 41 43 45 = 16
DEU I 40 42 43 * 28 18
Mexiko e 39 40 42 * 24 23 501
USA I 35 35 37 * [EWeN 28 2 HFEA s
SIN  [I— 35 37 = * 26
vi>ey 00000 31 30 31 ~* 30
CH I 35 % * * ™ 23 20 22 WA 5
DEU I 31 * *  IEEE 33 24 W 14
o ich UK [ 28 * * * 37 501
sterreic USA I 24 x  x % 26
SIN 28 x  x % 21
AUT . 33 F * * 31
. 1: handeln Uberhaupt nicht ethisch und verantwortungsvoll . 2 3 . 4 . 5: handeln sehr ethisch und verantwortungsvoll . weiss nicht
empiricon Prasenz Schweiz Imagemonitor 2022 EpA 100



Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz

Finanzplatz Schweiz: Ethisch und verantwortungsvoll (4/6) - Benchmarkvergleich

Banken und Finanzinstitute aus den folgenden Landern handeln Gberhaupt nicht / sehr ethisch und verantwortungsvoll.

MW
Bewertungsland | Land |Mittelwert (MW) 2022|2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022 n=
CH I 41 42 42 @ * 14
DEU I 3.4 37 37 * [N 25
Pol Uk I 38 36 37 * 23 501
olen USA I 37 34 35 «* 21
SIN 32 33 * * 24 15 @EElm S 40
PoL IS S 30
CH I 42 42 42 * 18 18
DEU I 40 40 40 * 2 20
Siidafrika Ve | 40 39 39 x 20 200 NNETEER 11 547
Usa I 337 35 36 * [N 23
SIN I 3.7 38 * * e 22
ZAF s 34 34 30 * 26
cH e 38 38 39 * 21
DEU I 38 38 38 * @ 25
" UK I 36 34 36 * el 28 502
Stdkorea UsA 36 32 34 * mEm 30 33 EEE 14
SIN I 37 37 ~* * i 30
KOR I 38 8Bk &b A 35
CH I 39 38 41 * MW 16 22 TS 50
DEU I 38 36 37 % 22
Tiirkei UK . 35 33 36 * 23 23 IpFTEEl 19 506
UsA 32 30 33 * 24
SIN I 32 33 ~* * 25
TRK I 33 34 31 * 21

. 1: handeln Uberhaupt nicht ethisch und verantwortungsvoll . 2
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Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Finanzplatz Schweiz: Ethisch und verantwortungsvoll (5/6) - Benchmarkvergleich

Banken und Finanzinstitute aus den folgenden Landern handeln Gberhaupt nicht / sehr ethisch und verantwortungsvoll.

MW
Bewertungsland | Land |Mittelwert (MW) 2022|2020|2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022 n=
CH I 43 43 43 * 12 25
DEU [— 39 40 41 * W8 23 32 10
Viewn | 39 39 41 = 24 32 77 535
UAE UsA I 37 38 40 * 24 27 8
SIN I 41 41 * * A 18 EE 10
UAE . 46 44 43 * 6 21 . es @l
CH I 35 36 36 * 17 21 31
DEU I 35 34 34 * 24 23 32
UK UK . 35 33 32 * NN 26 28 14 503
USA I 3.0 27 29 *~ [EEETIENN 24 16 26
SIN I 33 32 % * 22 20 HEEH 36
UK * * * * *
CH I 38 38 39 ~ 17 18 31
DEU . 35 36 36 % 20 19 36
USA e | 37 36 3.6 * 20 21 33 1006
UsA I 36 34 35 * 22 22 12
SIN 33 32 ¢ * 19 13 43
USA * * * *
. 1: handeln Uberhaupt nicht ethisch und verantwortungsvoll . 2 4 . 5: handeln sehr ethisch und verantwortungsvoll . weiss nicht
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Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Finanzplatz Schweiz: Ethisch und verantwortungsvoll (6/6)

Ethisches und verantwortungsvolles Handeln von Banken und Finanzinstituten kann unterschiedlich verstanden werden. Welcher der unten

beschriebenen Grundsatze kommt Ihrem Verstandnis davon am nachsten?

Banken und Finanzinstitute handeln ...

GLO |  Angaben in Prozent aller ARG| BRA| cHN| DEU[ FRA [ IND [ ITA | JPN [MAR
n=11276] % Befragten n=| 545 | 504 | 506 |1003|1056| 551 |1005| 503 | 531
-~ Im besten Interesse ihrer| - 475|51.8| 28.1| 348|501 24.1| 24.4| 21.7| 36.2
Aktionare.
- Im besten Interesse ihrer| o 10.4|19.4| 46.2| 21.6|200| 43.0| 21.8| 29.4| 202
Kunden.
... im besten Interesse der
Se9eT 503 178|18.1| 16.8|21.9| 109| 25.4| 15.3| 23.7| 232
Gesellschaft und der Aligemeinheit.
anderes| 2.2 281 241 08| 31| 15} 16| 33| 30| 4.0
weiss nicht| 12.9 125| 83| 8.1 |187|175| 5.8 | 152]223| 7.5
GLO |  Angaben in Prozent aller MEX | AUT | PoL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK [ usa
n=11276] % Befragten n=|501 501 | 501 | 517 | 502 | 506 | 535 | 503 |1006
| in
im besten Interesse ihrer| ;o | 450|34.1|35.7|39.3| 5.8 |42.3|303]39.2|37.1
Aktionare.
- im besten Interesse ihrer| o 243|240|261|33.3|520|208|34.8|22.1]27.2
Kunden.
... im besten Interesse der
Se %€M 503 233|248|150|20.7|31.1|24.1]| 27.1| 13.7] 13.2
Gesellschaft und der Aligemeinheit.
anderes| 2.2 24| 14|26|14]02]32]22]| 18] 21
weiss nicht| 12.9 5.0 | 15.6| 20.6| 5.4 | 11.0| 9.7 | 5.6 | 23.3| 204
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Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Finanzplatz Schweiz: Qualitat (1/5) - Benchmarkvergleich

Banken und Finanzinstitute aus den folgenden Landern bieten Ihren Kunden Uberhaupt keine gute / eine sehr hohe Qualitat.

MW
Bewertungsland | Land 2022|2020|2018|2016 Prozentuale Verteilung 2022 n=
CH I 42 42 44 * 12 13 27
DEU I 39 39 40 ¥ 20 32 18
UK s 37 37 39 * 24 28 19 11276
Global UsA 36 3.6 37 * 24 26 17
SIN I 36 37 * * 22 23 29
GLO I 35 33 32 * RN 26 25 6
CH I— 44 43 45 % 9 7 16
DEU I 42 41 42  * 15 26 19
o UK . 40 37 40 % 19 27 20 545
Argentinien s, 39 37 39 * 20 27 17
SIN I 36 35 % * 19 14 43
ARG I 25 24 23 * 27 10 7
CH I 43 44 45 * 183 10 25 14
DEU I 41 42 43 * WA 16 29 17
Brasilien UK . 40 41 43 * @Bl 17 26 19 504
UsA I 40 40 43 * 17 28 13
SIN I 35 36 % * 23 22 31
BRA IS 32 28 28 * 27 24 6
CH I 42 42 45 * 10 33 47 ]
DEU s 39 40 42 @ * 19 41 6
China UK . 35 37 40 * 31 32 BT 5 506
USA I 32 34 39 ¥ 25 26 |16
S 39 39 ~* * 8 23 43 [ 24
CHN s 42 41 39 * 14 35 46

GLO = Selbstbeurteilungen (Alle Lander exkl. UK /D /USA)

. 1: bieten ihren Kunden Uberhaupt keine hohe Qualitat . 2
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4 . 5: bieten ihren Kunden eine sehr hohe Qualitat . weiss nicht
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Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Finanzplatz Schweiz: Qualitat (2/5) - Benchmarkvergleich

Banken und Finanzinstitute aus den folgenden Landern bieten Ihren Kunden Uberhaupt keine gute / eine sehr hohe Qualitat.

Bewertungsland | Land

2022 2020|2018/ 2016

MW

Prozentuale Verteilung 2022

CH I 42 41 41 * B 15
DEU I 35 36 34 * 32

UK 32 30 31 * 35 200 EE 270 1003
Deutschland UsA 3.0 2.7 209 *  EiEm 32
SIN I 31 31 x  * 23

DEU * * * * *

ch I 42 40 41 * W 13 T EEEEEAS 5
DEU e 36 36 35 * 26

. UK 34 32 34 * 30 S2s R 29 1056
Frankreich  Usa  — 32 29 31 «* 29 15 EEE 28
SIN I 33 33 * «x 23 18 M 3%
FRA 34 33 32 * 32

CH I 44 44 45 * 1A 10 25 DN 5
DEU I 41 41 42 o+ @ 17

dien UK 40 41 42 o+  mEl 22 551
USA 42 42 43 * 15 20 ISR 5
SIN 42 42 * o+ 1@ 14
IND I 41 38 39 * 15

CH I 42 41 43 * @B 16 1 30 IS 3
DEU I 37 36 37 * mm 25

talien UK 36 35 36 * 30 1005
USA 34 33 34 * 30 4 mE 25
SIN 34 34 o+ x 23
ITA I 30 29 26 * |EEENTN 37 2 EE7

. 1: bieten ihren Kunden Uberhaupt keine hohe Qualitat
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Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Finanzplatz Schweiz: Qualitat (3/5) - Benchmarkvergleich

Banken und Finanzinstitute aus den folgenden Landern bieten Ihren Kunden Uberhaupt keine gute / eine sehr hohe Qualitat.

Bewertungsland | Land

2022 2020|2018/ 2016

MW

Prozentuale Verteilung 2022

cH I 41 39 38 * i 15
DEU 37 37 35 * B 21
Japan UK 37 35 34 * W 24 503
UsA I 36 34 33 * 25 27 EFE 33
SIN T 36 36 * * W8l 24
PN 34 35 33 * [EWOm 25
CH I 413 46 47 * 6 23 IS © 00|
DEU 42 43 45 o+ 14
UK 41 42 44+ 14 531
Marokko UsA I 40 39 43 * 18
SIN I 38 40 x % 18
MAR 32 32 28 % 23
CH I 43 44 45 * M 13 . 20 IS s
DEU 41 43 44 + 1@ 16
. UK 40 40 42 * W 20 501
Mexiko USA I 38 38 39 * 23
SIN I 36 38 * % 24
MEX 32 31 31 % 34
CH I 43 *  * % 12 28 IR
DEU 35 *  ox % 31 31 EEEE 14
P UK 31 v ox 34 i N 24 501
Osterreich — ysa  EEE— 28 * * * EESENZONN 31 1z @A 2
SIN 31 *  x  x  EEeEEm 19
AUT 36 *x  x  * 27
. 1: bieten ihren Kunden Uberhaupt keine hohe Qualitat . 2 3 . 4 . 5: bieten ihren Kunden eine sehr hohe Qualitat . weiss nicht
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Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Finanzplatz Schweiz: Qualitat (4/5) - Benchmarkvergleich

Banken und Finanzinstitute aus den folgenden Landern bieten Ihren Kunden Uberhaupt keine gute / eine sehr hohe Qualitat.

Bewertungsland | Land

2022 2020|2018/ 2016

MW

Prozentuale Verteilung 2022

CH I 45 44 45 * W 9
DEU 39 40 39 * 18
UK 40 38 38 * B 18 501
Polen USA I 40 38 37 *+ W 20
SIN I 35 36 * % 20 [ode EEEEE 42
POL I 32 32 31 * [ECEENEEE 31
CH I 44 43 43 * @ 14 23 IS 15
DEU e 42 40 441 * 3 15
e UK 41 40 40 * M@ 18 517
sudafiika  ysa 39 37 38 «* 20 26 RN 1
SIN I 39 38 * WM 21
zaF 34 34 31 * EEEWEEm 28
CH I 39 39 41 * @2 23 ... 23 s 17
DEU 38 38 38 * i@ 24 o EEYEEien
Sidk UK 37 35 36 * ma 28 502
udkorea UsA I 36 34 35 * il 30 33  EEGEE 16
SIN I 3.7 37 * * 8l 28
KOR 34 35 30 * 36
CH I 42 40 43 * 12 1 26 TS 11
DEU 40 38 39 * 16
Tirke UK 38 35 38 * 22 506
UsA I 37 34 35 * |p@mem 24
SIN I 35 34 *  * 24
TRK 34 34 33 * 22
. 1: bieten ihren Kunden Uberhaupt keine hohe Qualitat . 2 3 . 4 . 5: bieten ihren Kunden eine sehr hohe Qualitat . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Finanzplatz Schweiz: Qualitat (5/5) - Benchmarkvergleich

Banken und Finanzinstitute aus den folgenden Landern bieten Ihren Kunden Uberhaupt keine gute / eine sehr hohe Qualitat.

MW
Bewertungsland | Land 2022 |2020[2018|2016 | Prozentuale Verteilung 2022 n=
CH [I— 44 44 44 * 1 12 23
DEU . 40 41 41 * @ 20 34 10
UK . 40 40 41 * W8 21 31 8 535
UAE UsA 38 39 41 = 23 28 8
SIN 40 41 * * i 20 30 10
UAE . 45 43 44 * B 71 23 66 il
cH I 40 39 40 = 15 25 30
DEU I 3.7 36 35 % 22 26 31
UK UK . 35 34 33 * 30 26 12 503
UsA I 33 31 32 * e 26 20 30
SIN I 36 34 * * 20 23 39
UK * * * * *
CH I 40 40 41 % 14 20 32
DEU . 36 36 3.6 * 20 19 38
USA ew | 3.7 3.7 37 * 21 il 34 1006
USA I 37 36 36 * 21 27 12
SIN I 35 34 * * 19 12 46
USA * * * * *
. 1: bieten ihren Kunden Uberhaupt keine hohe Qualitat . 2 4 . 5: bieten ihren Kunden eine sehr hohe Qualitat . weiss nicht
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Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Finanzplatz Schweiz (1/3)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Die Schweiz engagiert sich starker als friher im Kampf gegen Steuerhinterziehung.

MW
‘ n=|Mittelwert (MW) 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022
Global 1127¢ [N 37 38 38 * 19 24
Argentinien 545 [N 36 37 36 * e 14 17
Brasilien 504 [N 39 40 41 % 20
china 506 [ 38 40 41 @+ 20
Deutschland 1003 [ 35 36 37 % 24
Frankreich 1056 [N 35 36 36 * @M 21
Indien 551 [N 40 40 42 @ * 20
ltalien 1005 [N 35 34 36 @ * 20
Japan 503 37 37 34 x B 13 19
Marokko 531 [N 3.6 37 37 % 21 20
Mexiko 501 [N 3.8 40 40 % 24 26
Osterreich 501 [ 34 % * *
Ppolen 501 [ 36 38 37 %
Sudafrika 517 39 38 37 *
Sudkorea 502 [ 35 37 36 %
Turkei 506 [ 3.7 3.7 37 *
UAE 535 41 40 39
UK 503 33 33 35 %
Usa 1006 D 35 35 36 %
. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Themenspezifische Wahrnehmung der Schweiz
Finanzplatz Schweiz (2/3)

Wie treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Schweiz zu?
Schweizer Banken und Versicherungen haben eine globale Vorreiterrolle bei innovativen Finanztechnologien (z.B. Blockchain, Fintech)

MW
‘ n= ‘Mittelwert(MW) 202220202018 |2016 | Prozentuale Verteilung 2022
Global 11276 NN 39 40 40 * 28 18 27
Argentinien 545 [ 40 44 42 % 15 23 28
Brasilien 504 [ 41 42 43 x 28 16 24 23
china 506 [N 39 41 42 @ * 17 43
Deutschland 1003 [N 36 38 37 * X6 23 24 34
Frankreich 1056 D 3.7 38 39 * 2§ 22 24 33
Indien 551 [ 42 42 42 x 1§ 15 34 7
ltalien 1005 [N 38 38 40 * @ 21 30 25
Japan 503 D 38 37 36 * 2 15 25 9 | 49
Marokko 531 [ 41 44 43  x* 15
Mexiko 501 [N 40 42 44 x @ 20
Osterreich 501 [ 3.7 * * * BBl 19
Polen 501 [ 41 42 42 * 14 14
Sudafrika 517 [ 41 41 40 * B 15
sudkorea 502 [N 37 39 37 x 1 24
Turkei 506 D 39 39 39 % 18
UAE 535 [ 42 42 41 * 18 15
UK 503 3.7 36 3.7 * 17
USA 1006 S 3.7 37 38 * B 21

Leicht angepasste Formulierung gegenlber 2018
Formulierung 2018: Die Schweiz hat eine globale Vorreiterrolle bei der Verwendung von Finanztechnologien (z. B. Blockchain-Technologie).

. 1: trifft Gberhaupt nicht zu . 2 3 4 . 5: trifft voll und ganz zu . weiss nicht
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Global

Dringendste Themen im Befragungsland
Fur die nachsten 10 Jahre

Was sind lhrer Meinung nach die wichtigsten Themen in [LAND] in den nachsten 10 Jahren?

GLO Angaben in Prozent aller ARG | BRA| CHN | DEU| FRA | IND | ITA | JPN | MAR| MEX | AUT | POL | ZAF | KOR | TRK | UAE| UK | USA

n=11276| % Befragten n=| 545 | 504 | 506 |1003}1056| 551 |1005| 503 | 531 | 501 | 501 | 501 | 517 | 502 | 506 | 535 | 503 |1006

Ausgeglichene Staatsfinanzen| 20.6 39.3| 23.8| 18.6| 15.6| 25.3| 13.6| 19.9| 33.2| 10.7| 22.4) 16.8| 34.3|19.5| 25.1| 11.9| 12.1| 16.7| 12.8

Zugang zu internationalen Markten| 11.4 28.8| 87 |168) 5.7 | 6.3 |10.7| 7.3 | 6.4 |186|178| 56 | 7.6 | 6.8 | 12.4|11.1|13.6|17.1| 3.4
Bildung, Forschung und Innovation| 24.1 11.9|149.2|49.4|21.3|16.6| 33.6|20.0|20.5|26.9|11.0|21.4|11.4|29.6| 18.3|22.9|32.1|15.9|20.9
Digitalisierung| 11.9 9.7 | 3.8 |16.6|24.2| 48 |16.5|13.0|23.7|14.7|10.2) 10.0| 80 | 6.2 |19.7| 79 |159| 56 | 45

Arbeitsmarkt| 24.8 446 36.3|109|17.7)26.1)11.3|42.1|25.0|32.0|23.2|255|19.8|19.7|31.9|29.8|27.3| 9.1 | 13.6

Ausbau der Infrastruktur (Verkehr/Kommunikation)| 14.1 9.7 |21.8|13.8|13.0| 7.4 |22.1|18.7| 89 |23.0|18.0] 9.0 | 82 |213) 88| 9.1 |155| 99 | 16.1

Starkung des Zusammenhalts (unterschiedlicher

8.5
Regionen/Sprachgruppen/Kulturen)

24| 28 |200| 80| 92|189| 85| 28| 53| 50| 94| 56| 70| 80 |10.7|12.7| 87 | 85

15.8|41.3|30.6| 20.8| 38.7| 35.4| 30.1| 14.7| 36.3| 13.8| 30.1| 54.1| 30.2| 36.9| 17.6| 26.9| 37.6| 37.1
12.8| 54 | 3.4 |195|27.1)116|186| 3.2 |17.7|323|26.7|17.6| 17.6| 4.6 | 53.2|14.2|21.3| 175
39.8|25.6| 7.1 |20.4)27.4|36.8|13.3|15.7|16.9|49.1)21.2| 13.0|54.7| 19.9| 35.6| 14.0| 24.7| 40.6

Gesundheitsversorgung und Pravention| 30.4
Migration| 18.0

Kriminalitat, Terrorismus und Cyberrisiken| 26.4

23.1(13.1126.9|51.2|25.0|18.1|38.6|43.9|18.1|25.1|48.9|49.9|52.2|24.1|34.6|19.1|44.9| 24.7
19.4136.3|52.2|51.5|41.4|43.7|41.7|453|25.2| 44.3|45.7| 32.7|22.1|49.8| 26.7| 45.4| 32.4| 32.2
37122 22| 27|23|09|12|34|26| 14) 18| 28| 12| 16| 28| 21| 38| 6.0
61| 42| 34| 54|100| 29| 58| 89| 45| 30| 44|80| 21| 52|28 39|113| 91

Energieversorgung| 32.3
Umwelt, Klima und Nachhaltigkeit| 38.2

andere Bereiche| 2.5

weiss nicht| 5.6
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Empiricon AG
Befragen. Beraten.
Umsetzen.

T +41 31 318 86 06
Langmauerweg 12
CH-3001 Bern
info@empiricon.ch



